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Bu ozet bildiri kitabimin her hakki saklidir. Bu yaywin tiimii veya bir béliimii énceden izin
alinmaksizin ¢ogaltilamaz, basilip yayimlanamaz, kaynak gosterilmeden alinti yapilamaz. Bu

vaywmda yer alan yazilarda one siiriilen goriisler yazarlarin kisisel goriisleridir, yazilar ile ilgili
her tiirlii sorumluluk yazarlara aittir.



SUNUS

Din ve medya topluma farkli yonleriyle etki eden hatta yon veren iki onemli olgu. Ikisi arasinda
karmasik ve zorunlu bir iligki s6z konusudur. Bugiin dini nitelikli faaliyetlerin neredeyse tamaminda
sosyal medya basta olmak iizere kitle iletisim araglarinin kullanimi zorunlu hale gelmistir. Bireyler dini
anlamda ihtiya¢ duyduklarn bilgiye ulagmak icin Oncelikle ve genellikle medya araglarina
bagvurmaktadir. Medyanin dini meselelerde bilgi kaynagi olarak kullanilmasinin yani sira, din egitimi,
vaaz-irsad faaliyetleri gibi daha birgok faaliyetin de araci olarak kullanilmaktadir. Iginde
bulundugumuz salgin siirecinin olusturdugu hayat diizeninde evlerde daha fazla vakit gecirilmesi ve
ortak mekanlarda iletisimin saglanamamasi gibi durumlar nedeniyle medyanin bu amagla kullanimimda
gozle gorilir sekilde bir artisa yol agmustir. Tiim bunlar din-medya iligkisinin 6nemli ve kaginilmaz
oldugunu gostermektedir.

Bu anlamda 21-23 Ekim 2021 tarihlerinde diizenlenen “Uluslararas1 Din ve Medya” sempozyumu, din
ve medya iliskisinde mevcudu gormeyi, ¢esitli yonleriyle incelemeyi ve ideal olan din-medya iliskisini
ortaya koymay1 hedeflemistir. Sempozyumun birinci glinlinde yapilan bes oturumda “dijital cagda din-
medya iligkileri”, “genglik, dijital kimlikler ve din”, “medya platformlarinda dini sylem ve temsiller”,
“dizi ve filmlerde dinsel imgeler” ve “medyada siyaset, ideoloji ve din” konu basliklar ¢esitli
yonleriyle ele almip tartigtlmustir. Tkinci giin gerceklestirilen sekiz oturumda ise “din egitimi ve
medya”, “Islamofobi ve medya”, “dini teblig arac1 olarak medya”, “dini gruplar ve medya”, “dini bilgi

kaynagi olarak medya”, “medya ve mahremiyet”, “din, medya ve iktisat” ve “sosyal medya dindarlig1”
konu basliklarinda tebligler sunulmustur.

Sempozyuma 27 farkli iiniversiteden arastirmacilar ile sektor temsilcilerinin katilimlariyla biri
Ingilizce sekizi Arapca kirk altisi Tiirkge olmak iizere 55 bildiri online olarak sunulmustur.
Sempozyumda sunulan bildiri 6zetleri bu caligmada bir araya getirilmistir. Ayrica su ana kadar
tarafimiza ulasan tam metin bildiriler arasinda belirli kriterleri tasiyan yazilar hakemlerden ve bilim
kurulumuzdan onay almasi kosuluyla ayr bir kitapta boliim olarak ilim diinyasina kazandirilacaktir.

Sempozyumumuza bildirileriyle ve oturum baskanliklariyla katki sunan kiymetli hocalarimiza ve
sempozyuma tesrif eden saygideger misafirlerimize tesekkiir ediyor, tiim katilimcilar ve bu kitaptan
istifade edecek okurlar1 saygiyla selamliyorum.

Prof. Dr. Ali Osman Kurt
Diizenleme Kurulu Bagkani
Chairman of The Organizing Commitie
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Hatabi (Retorik) Soylemin Felsefi Acidan Betimi
ve Dini Icerikli Medyatik Dil

Mehmet Murat Karakaya
Dog. Dr., Ankara Sosyal Bilimler Universitesi Islami Ilimler Fakiiltesi

mehmetmurat.karakaya@asbu.edu.tr
orcid.org/0000-0002-9542-6965

Islam diisiince tarihinde toplumsal katmanlar bilgiye konu olan objelerin bilgisine sahip olmak agisindan genelde
avam ve havas olmak iizere iki sinif tizerinden degerlendirmeye tabi tutulur. Avam, bilgiye konu olan hususlarda
ya bilgisi olmayanlar1 ya da bilgisi olsa da bu bilgiyi bir ileri diigiinsel asamaya tagimaya gii¢ yetiremeyenleri
kapsamaktadir. Havas ise, bilmeye konu olan hususlarda deruni bilgiye sahip olan ve bu bilgi iizerinde tefekkiir
ederek kiyaslama yoluyla diigiinsel asamalarin nihai sinirina, yani burhana ve kesin bilgiye ulasanlar ifade
etmektedir (Farabi, 2015: 154-159). Bu yoniiyle havas, avama gore bir iistiinliige sahiptir.

Antik Yunan’dan Islam felsefesine pratik ilim ve tecriibelerin disinda teoriye dayal bilgiler kiyas sanatlari
icerisinde ele alinmig ve bu sanatlar bilginin kesinligi ile ilgili derecelendirmeye gore bes baslik altinda de-
gerlendirilmistir. “Bes sanat” diye de tabir edilen sdylem bigimlerini Farabi ihsiu’l-ulim’da burhani,
cedeli/diyalektik, sofistai/sofistik/safsata, hatabi/retorik ve siir/poetika olarak belirtmistir (Farabi, 1990: 79-
84). Aristoteles’in Organon mantik serisi i¢erisinde ayrintili ele alinan bu sanatlardan burhani sdylem, kesin
giivenilir bilgiye ulastiran 6nermelere dayanir. Cedeli soylem, yaygin olarak bilinen ve genel kabul géren
onermeler tizerinden muhataba istiinliik saglamaya ¢alisirken, sofistik sdylemin gayesi, hayal ve kuruntu
iriinii dnermeler tizerinden muhatab1 yaniltmaktir. Hatabi (retorik) sdylem, kesinlik diizeyine ulasmamis
onermelerle dinleyeni/okuyani iknd etmeye calisirken, siirsel (poetik) sdylem, seylerin duygu ve hayal
diinyasinda canlanmasini saglamaktadir (Farabi, 2017: 26-27, 38). Goriildiigii izere burhan digindaki séylem
bigimlerinin kesin bilgi ve ispat diginda yer aldiklar1 goriilmektedir.

Islam filozoflar1 felsefi konularin burhani yontemle agiklanmasimi gerekli, dini konularin hatabi yontemle
anlatilmasini ise yeterli gormiislerdir. Ozellikle Farabi dini konularm halk nezdinde anlasilmasi ve tesiri
acisindan tahayyiili/tahyili dilin gerekli olduguna vurgu yapmustir. Zira halkin bu konular1 burhani yontemle
elde etmesi miimkiin degildir (Farabi, 2015: 154, 188). Dini konularin anlasilmasi ve muhataba aktarilmasinda
gerekli olan hatabi dilin en 6nemli hususiyeti ise iknadir. Dolayistyla bu dilin bilgi bilimsel agidan yeterli
kanit ve deliller ortaya koymas1 zorunlu degildir.

Giiniimiizde kullanilan medyatik dilin temel 6zelligi de anlatrya konu olan hususlarda genelde kars: tarafi
ikna etmek, alg1 olusturmak ve halki yonlendirmektir. Bu yoniiyle medyanin dili duygulara hitap eden tesirli
kelimelerden olugsmaktadir (Kog, 2018: 400). Bu dili, dini i¢erikli medyada da gérmek miimkiindiir. Buradan
hareketle hatabi séylemin 6zellikleriyle dini i¢erikli medya dilinin birbiriyle uyum arz ettigi ve ortiistiigii
sOylenebilir. Ciinkii her iki yontem de halkin anlayabilecegi bir dil kullanmakta ve bu dili bir iletisim ve ikna
yoOntemi olarak belirlemektedir. Dolayisiyla s6z konusu dini i¢erikli medyatik dil hatabi dil zaviyesinden de-
gerlendirildiginde medyatik dilin kullaniminin amagclar1 ve hedefleri agisindan elestirel bir yaninin olmadigi
sOylenebilir. Ancak iknaya dayali bu yontemin toplumsal dini bilincin olugmasi ve halkin dini mevzularda
gercek bilgiye ulagmasi hususlarinda dogru bir yontem olup olmadig: ise tartismaya agiktir. Zira gorsel ve
yazinsal platformlarda goriildiigii izere dini konularin salt hatabi dil iizerinden halka arzinda dinin amag ve
hedefleri acisindan problematik bir alan oldugu ve bu problematik alanin temelinde de bu amag ve hedefleri
kesintiye ugratan ikna etme amacli bilgilendirme bulundugu goriilmektedir. Dolayisiyla bu problematik
alanin dogru bir zemin ve istikamette yeniden ele alinmas1 ve degerlendirmeye tabi tutulmasi gerekmektedir.
Bu da dini bilginin hatabi dil yaninda burhani bir yontemle de ifade edilmesini ve halka aktarilmasini gerekli
kilmaktadir.

Bu calisma, oncelikle dinl mevzularin anlagilmasinda ve muhataba aktarilmasinda hatabi dilin olumlu ve
olumsuz yanlarini tespit etmeyi, ardindan bu mevzularin burhani séylemle ifadesinin ve bu ifadenin dini
icerikli medyada kullaniminin imk&ni meselesini ele almay1 amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Bes sanat, Hatdbe, Retorik, Burhan/Kesin bilgi, Dini ifade, Medya
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Yazili basin, radyo, televizyon, internet, sanal medya siirecinde ve mecralarinda “Din-Medya” veya “Medya-
Din” iligkisine dair ¢aligmalar basta iletisim bilimi, sosyoloji ve psikoloji olmak {izere bir¢ok ilim dalinin ve
ilim adamlarinin giderek artan bir merakla inceledigi konular arasinda yerini almistir. Bu aragtirmalarda
“medya” genellikle sosyal bilimlerde bir aragtirma nesnesi olarak bagimsiz degisken olarak yerini alirken
“din” kavram1 da ¢ogunlukla medyanin etkisinin kigisel ve toplumsal ¢er¢evede incelendigi bir davranis hali
veya bu davranisa etki eden faktorlerden bir faktor olarak ele alinmistir. Caligmamizin konusu, din-medya
iligkisini farkli yonleriyle ele alan ¢alismalarda “din” kavraminin ele alinig usulii ve tezahiirleri {izerine bir
incele ve arastirma yaparak bu konuda yer yer sorusturma olacaktir. Calismanin amaci, kendi anlam diinyalar1
i¢inde kendine has yonleri bulunan “din” ve “medya” kavramlarmin birlikte kullanildiklarinda ortaya ¢ikan
epistemolojik yonleri ortaya koymaktir.

Caligma din-medya iliskileri hususunda iilkemizde gerceklestirilen akademik ¢aligmalara katki sunmasi ve
bu hususta yeni anlam pencereleri agmasi a¢isindan 6nemli goriilmelidir. Calismanin kapsami iletisim ¢alis-
malarinda “din” ve “medya” kavramlar ile sinirhidir. Caligmada kavram analizi yontemi kullanilmistir. Yer
yer incelenen konuyla alakali olarak yabanci aragtirmalara da yer verilmistir. Calismanin sonucunda “din” ve
“medya” kavramlari ile ilgili yapilan iletigim ¢alismalarindaki yonelim degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Din, Medya, Basin, Internet, Radyo, Televizyon
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Hayvan haklar1 ve hayvanin ahlaki degerine iliskin tartigmalar gliniimiizde 6ne ¢ikan etik meselelerdir. Hayvan
haklar1 kuramlarinin bir béliimii biling ve hissetme kapasitesine sahip tiim hayvanlarin 6znel varolusa sahip
olmak bakimindan adaletin 6znesi ve dokunulmaz hak hamili oldugu 6nermesiyle baglamaktadir. Ayni ge-
rekgeyle pek ¢ok hayvan haklar1 savunucusu hayvanlari, ahlaki degere sahip varliklar olarak gérmektedir.
Onlar “cikarlarin esit derecede onemsenmesi” ilkesine dayanarak insanlarin hayvanlari kendi amaglari ugruna
kullanmasina, hayvanlarin ac1 ¢cekmelerine ve somiiriilmelerine itiraz etmislerdir. Bu itirazlarin bir kism1 veg-
anlardan gelmektedir. Veganlik kisaca “hayvanlara dair somiirii ve zulmiin tiim bi¢imlerini dislamanin ve
yasami gozetmenin yolu” olarak tanimlanir. Veganlar et, balik, kiimes hayvani, yumurta, bal, hayvansal siit
ve tiirevlerini tilketmeyip hayvanlardan iiretilen ticari mallarin alternatifini kullanmaktadir. Yakin zamana
kadar sinirh sayida destekei bulan bu yaklagim, 6zellikle sosyal medyanin etkisiyle genis kesimlere yayilma
imkan1 bulmustur.

Veganlar hayvan haklarini savunma konusunda kendi iglerinde farkli yaklagimlar benimsemektedir. Ornegin
anti-natalist yaklagima gore iiremek ahlaki bir yanlistir. Veganligin ancak anti-natalist yaklagimin benimsen-
mesi ile miimkiin oldugunu diisiinen anti-natalist veganlar insanlarin ¢evreye ve hayvanlara zarar verdigini,
iklim krizinin sadece iki nedene dayandigini bunlardan birinin iiremek digerinin ise hayvan yemek oldugunu
ileri siirmektedir. Bu, kanaatimizce hayvan haklarinin korunmasi i¢in insan haklarina miidahale edilmesi
anlamina gelmektedir.

Onde gelen hayvan haklar1 savunucularindan Peter Singer’e gore insan gibi ahlak da evrim siirecinde
olusmustur. Ona gore ahlak evrim siiresince dogru ve yanlis hakkinda gelistirilen sezgisel tepkilerin etkisi
altinda gelismistir. Dolayisiyla hayvansal {irlinlerin tiiketimi ya da iireme gibi konularda ahlaki kararlar1 ye-
niden olusturmak miimkiin ve hatta gereklidir. Bu kosullarda insanlarin ¢ikarlarini hayvanlarin veya doganin
¢ikarinin oniine koyacak bir mekanizma da yoktur. Vegan ahlak da bunu yapmayi planlamaktadir. Kendilerini
dine karsit olarak konumlandirmayan veganlar olmakla birlikte dinleri reddederek yeni bir ahlak anlayis
olusturmay1 amaglayan veganlar ¢cogunlugu olusturmaktadir. Biz de bu ¢alismada zaman zaman dini 6ner-
melerle zaman zaman da bazi agilardan insan haklari ile ¢atistigini diisiindiigiimiiz vegan ahlak énermelerini
Ozellikle anti-natalist veganlar odaginda ele alacagiz.

Anahtar Kavramlar: Din, Sosyal medya, Vegan etik, Anti-natalist, Patosentrizm, Mizantropi
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Insanin anlam arayisina nitelikli cevaplar bulma imkani sunan dini diisiince, inang ve ritiiel eksenli yonelimleri
giindelik hayatinin ayrilmaz bir pargasi olmustur. Sekiilerlesen diinyada insanin s6z konusu arayist yeni dini
hareketler olgusunu giindeme getirmistir. Yeni dini hareketlerin metafizik yoniinii temsil eden ve 1970’lerin
baslarinda goriiniirliik kazanan astroloji, yoga, reiki, bilingalti, kuantum ve biyoenerji gibi mistik deneyimler;
din ile maneviyatin i¢ ice gectigini gostermektedir. Internet tabanl sosyal aglarda ve 6zellikle sosyal medyada
bu hareketlerin etki alanini her gecen giin genigletmesi, dijital platformlarin dinsel amaglarla kullanilmasini
ve dinin dijitallesmesini beraberinde getirmektedir. Sosyal aglarda icra edilen ¢evrimigi dini ritiieller; sifa,
enerji alanini gliclendirme teknikleri, yasam ¢igegi ve frekanslar gibi uygulamalar yoluyla aray1s i¢cindeki bi-
reyleri kendisine ¢ekmeyi basarmaktadir. Bu ¢alisma, Dogu Asya geleneklerinden beslenen ve son donemde
dijital platformlarda tamamlayic alternatif tedavi teknikleri kapsaminda popiilerlik kazanan sifaci biyoenerji
uygulamasii konu edinmektedir. Caligmada, dijital dini sosyallesme platformu olarak instagram hesab1 “F.
S. Altin Cagin Sifa Teknikleri” baslikli sayfa 6rneginde kullanilan dinsel sOylemlere ve ¢evrimigi ritiiellere
odaklanilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Insanin anlam arayis1, Dijitallesme, Yeni dini hareketler, Cevrimigi ritiieller, Altin ¢ag
sifa teknikleri
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Bireylerin kimlikleri ve hayatlariyla ilgili tasavvurlari biiyiik 6l¢iide ergenlik doneminde sekillenmektedir.
Giliniimiiz dijital diinyasinin en etkili araglarindan biri de sosyal medyadir ve onun ergenler iizerinde oldukga
etkili oldugu goriilmektedir. Ergenlerin tasavvurlarini sekillendirmede aktif bir 6zne fonksiyonu iistlenen so-
syal medyanin, diger toplumsal etkenlerden ¢ok daha etkili oldugu diisiiniilmektedir. Ergenlik donemindeki
arkadaslik iligkileri, sohbet etme ihtiyaci, oyun oynama istegi gibi gereksinimler ¢ogunlukla sanal ortamlarda
gerceklestirilmektedir. Bilhassa sosyal medya ortaminda diisiincenin temellenmesi, inang ve ahlaki degerlerin
kriterlerinin belirlenmesi ve aliskanliklarin degismesindeki etkiler gittikge artmaktadir. Yapilan arastirmalar
her ii¢ gencten birinin giinde en az 3 saatini dijital ortamda gecirdigi ve bu genglerin ¢ogunlugunun sosyal
medya kullanicisi oldugunu ortaya koymaktadir. Giiniimiizde gencler, yakinlariyla birebir bulugsmak veya
ayn1 ortamda iken sohbet etmek yerine sosyal medyada vakit gegirmeyi tercih etmekte ve durmaksizin akan
gorsellerin/yazili gorsellerin olumlu ya da olumsuz etkilerine maruz kalmaktadir. Sosyal medyanin sadece
olumsuz etkileri bulunmamaktadir. Bilingli kullanildi§1 zaman ders konularinin anlasilmasi, yabanci dil
Ogrenimi, kiiltlirel faaliyetler, teknolojik becerileri gelistirme, entelektiiel etkinlikler gibi birgok konuda gen-
clere katki verebilmektedir. Ancak bilingsiz kullanildiginda uygunsuz ya da yaniltici iceriklere rahatlikla
ulagilabilecek ve ayn1 zamanda kotii niyetli kisilerle iletisime gegilebilecek bir platform olarak dikkat ¢ek-
mektedir. Sanal ortamda dogru ya da yanlis bilgilerle -6zellikle de yanlis olanlarla- yogun bir sekilde
karsilasilmakta, bunun sonucunda da dogruluk algisi tersyiiz olmaktadir. Oyle ki sosyal medyada
gerceklestirilen mantikli ya da mantiksiz, ahlaki ya da gayri ahlaki herhangi bir akim bir anda sosyal medya
takipgilerinin giindemine girmektedir. Bu akimlarin 6zellikle kimlik arayisi doneminde olan ve bir diinya
goriisii olusturmaya calisan gengleri, itikadi ve ahlaki agidan etkilemesi daha muhtemel goriinmektedir. Bu
baglamda agnostik yaklagimlar, Allah’a kulluk etmeyi Allah’in kompleksi olarak degerlendirme, kutsali profan
haline getirme yonelimleri, geleneksel ya da ahlaki degerlerin filitursuzca elestirisi ve alay konusu edilmesi,
Islamofobi gibi egilimler artis gostermektedir. Ergenler, inang ve ahlak alanina dahil olan pek ¢ok temel mese-
leye dair hayat perspektifini sosyal medyanin {iretimlerinden elde etmekte veya etkisi altinda kalmaktadirlar.
Bu baglamda ¢alismanin amaci, sosyal medyanin genglerin dini tasavvurlarina etkilerini érnekleriyle ortaya
koyarak geng zihinlerde meydana getirdigi degisim ve dontigiimleri tartigmaktir. Bu ¢aligma, nitel bir durum
calismasi olarak tasarlanmig olup sosyal medyadan edinilen verilerin degerlendirilmesinde elestirel analiz ter-
cih edilecektir. Giiniimiiz diinyasinin vazgecilmezleri arasinda yer alan sosyal medyanin, ergen din tasavvuru
ingasinda 6nemli rolii g6z dniinde bulundurularak bilingli kullanimina yonelik 6neriler sunulacaktir.
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Benligin insasi i¢in insanin diger var olanlarla karsilasmas: yeterliyken kimlik i¢in kamusal alanlara istirak
gereklidir. Zira kimlik, toplumsal iliskilerde kaydedilen ifade, diisiiniis, deger ve duygulara aidiyetle sekillenir.
Bununla birlikte kimlik edinme, basit bir sekilde toplumdan ferde bir aktarim degildir. Hem toplumsal yapinin
diizeninin pargalar1 arasinda hem de bu pargalarla insanin varolussal kosullar1 arasinda olduk¢a dinamik sayisiz
baglant: bulunmaktadir. Ornegin, kimi durumlarda geleneksel degerler ile modern degerler arasinda ¢atigmalar
oldugu gibi, ergenlik doneminde tipik olarak karsilasildig: tizere ¢esitli kararsizliklar ve uyumsuzluklar ya-
sanmaktadir. Diger taraftan yine 6zellikle ergenlik donemi kimlik olusumu i¢in kritiktir. Bu dénemdeki ya-
santilar, benlik i¢in oldugu kadar kimlik geligimi agisindan da olduk¢a 6nemlidir. Wattpad de merkeziyetsiz
bir yazar-okur platformu olarak genglerin deger sistemi, duygu ve tutumlarini yansittiklar: dnemli bir platform
olarak one ¢ikmaktadir. Wattpad yazini genglerin i¢inde bulunduklari kosullar1 anlamlandirmalariyla, top-
lumsal yapi igerisinde igleyen kurallar1 degerlendirmeleriyle ve gelecekteki yasam tasarilar ile ilgili kayda
deger bir veri icermektedir. ‘Neyle ilgileniyor olursan ol, hepsi Wattpad’de iicretsiz!’ sloganiyla 2006 yilinda
yola ¢ikan Wattpad, Allen Lau ve Ivan Yuen ortakligiyla kurulmustur ve diinya genelinde 65 milyon (Tiirki-
ye’den 3 milyon iiye bulunmaktadir) okuyucuya sahip olup bugiine kadar 400 milyondan fazla hikaye yiik-
lenmistir. 50°den fazla dil destegine sahiptir ve kullanicilarin yaklasik %90 akalli telefonlar iizerinden erisim
saglamaktadir. Tiirkiye, ABD ve Filipinler’in ardindan {igiincii sirada en ¢ok ilgi gosteren lilke oldugu Watt-
pad’in kullanicilarinin % 75°1 kadinlardan olusurken yas ortalamas: 30 un altindadir ve her giin yaklasik 10
bin yeni kayit ger¢eklesmektedir. Wattpad yazininda en dikkat ¢eken hususlardan birisi, geleneksel kodlarindan
neredeyse tamamen ayrisan kimliklerin gelistirilmesidir. Modernitenin bireysellesme ilkesiyle uyumlu olan
s6z konusu bu siire¢te basta dini ve milli olmak iizere biitiin asli tist kimlik bi¢imlerinin hizli bir sekilde asi-
nacag1 ongoriilebilir. Bu kimlikler, klasik kimliklerin aksine sabitelere bagli olmayip dijital ve bu sebeple di-
namiktir. Dinamik olusu, ‘siir’sizliga bagli olarak diinya-insanini insa etmektedir. Boyle bir kimlik kazanimu,
geleneksel degerlerin canlandirilmasiyla engellenecek ya da durdurulacak bir doniigiim degildir ve geleneksel
diinyanin insanini iyi’ye uygun yeni bir insan tasarimi yapmaya zorlamaktadir. Dokiiman analiziyle gercek-
lestirilecek bu ¢alismada Wattpad yazininda popiilerlesmis yazin 6rnekleri merkeze alinarak bu metinlere
yansiyan virtiiel kimlik ingasi yorumlanacaktir.
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Geng bir niifusa sahip olan iilkemizde niifusun yarisindan fazlasini 32 yas ve altindaki insanlar olusturmaktadir.
Popiiler tabirle “Z Kusag1” olarak tanimladigimiz bu niifusun sosyolojik arastirmalarda ortaya kondugu {izere
kendine has bazi olumlu ve olumsuz 6zellikleri mevcuttur. Kendinden emin, 6z giiveni yiiksek, hosgoriilii,
caligmay1 seven, tutumlu, giincel konular takip eden, 6zellikle yeni konu ve kavramlari merak edip aragtirmay1
seven kigiler olarak nitelendirilen bu kusak, teknolojinin i¢inde dogup biiyiidiigii icin kendi kendini egitmeyi
bilmekte ve bilgiye nasil ulasacagi konusunda sorun yasamamaktadir. Yapilan arastirmalar gostermektedir ki,
genglerin %50’si YouTube ve sosyal medyay1 derslerinde veya aragtirmalarinda kullanmaktadir. Bu arastir-
manin konusu, genglerin dini konularda bilgi sahibi olmak ya da meraklarini gidermek i¢in internete ne kadar
yoneldiklerini tespit etmeye ¢alismak olacaktir. Arastirmanin amaci, genglerin dini bilgi edinmede nasil bir
yol izledikleri ve 6zellikle hangi konularda arastirma yaptiklarini tespit etmek, ulastiklar1 kaynaklarin giive-
nilirligi baglaminda yorumlamalarda bulunmak ve oneriler sunabilmektir. Bu ¢alisma nitel bir aragtirmadir
ve durum ¢aligmasi olarak desenlenmistir. Calismada literatiir taramasi ve yar1 yapilandirilmis miilakat yon-
temi kullanilmistir. Miilakatlar, Pendik il¢esindeki lise 6grencileri arasinda kartopu yontemiyle se¢ilmis ve
bir gbriisme formu olusturulmustur. 17 yaslarinda 15 lise dgrencisiyle yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi
ile goriismeler gergeklestirilmistir. Goriismelerden elde edilen nitel veriler igerik analizine tabi tutulmustur.
Aragtirmanin neticesinde genglerin en ¢ok arastirdiklari konularin itikadi konular oldugu ve her konuda oldugu
gibi dini konularda da bagvurduklari ilk merciin internet oldugu tespit edilmistir.
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Dijital ¢cag olarak adlandirilan yagadigimiz zaman, simdiye kadar tecriibe edilen ¢aglardan oldukga farkli ile-
tisim yollarina sahiptir. Toplumun bir¢ok kesiminde sosyal aglarin kullanimi giinliik rutinin bir parcasi haline
gelmekte, insanlar artik odadan odaya mesajlagsmaktadir. Ozellikle 2000°1i y1llarda dogan ve Z kusagi olarak
adlandirilan ¢ocuklar teknolojinin i¢inde bilylimektedir. Bazi aileler, ¢ocuklart heniiz dogmadan veya kiigiik
yaslardayken Instagram, Twitter, Facebook gibi sosyal aglardan onlara hesaplar agmakta, ¢ocuklarini dahil
ederek Youtube videolarina igerik iiretmektedir. S6z konusu sosyal aglar aracilig1 ile dogum dncesi ve sonrasi
stireci bu mecralardan yakin ve uzak ¢evrelerine goriiniir kilmaktadir. Bu durum, ¢ocuklarin teknoloji ile gelen
tiim yenilikleri daha kolay kabul etmelerini ve kullanmalarini beraberinde getirmektedir. Hatta ¢ocuklar, 6zel-
likle salgn siireci ile birlikte, dogal ¢evreden daha fazla sosyal medya araciligi ile sosyallesmekte ve zamanini
sosyal medyada gegiren ¢ocuklarin sayis1 giinden giine artmaktadir. Zamaninin hatiri sayilir bir kismini sosyal
medyada geciren ¢ocuklar, burada goriip tanidiklari kisileri bir siire sonra rol model olarak gérmekte, onlara
0zenmekte, onlar gibi olmaya, onlar gibi konugmaya ve yasamaya baslamaktadir. Boylece ahlaki degerlerin
kazanilmasinda 6nemli bir unsur olan model alma davranigi istenmedik kisilere yonelebilmektedir. Bu aras-
tirmanin konusu model alma davranisini Youtube kanallarinda ¢ocuklara yonelik icerik iireten ve iirettigi bu
igerik ile anilan kisiler lizerinden degerlendirmektir. Aragtirmanin amaci ise Youtuberlarin takipgileri ve izle-
yicileri lizerindeki etkilerini ilgili literatlirden yararlanarak tartismaktir. Nitel bir arastirma olan bu ¢caligmada
dokiiman analizi yapilmistir. Bu baglamda Youtuberlar hakkinda yapilan ¢aligmalar incelenmis ve elde edilen
bilgiler Youtuberlarin rol model olmasi baglaminda degerlendirilmistir. Arastirma neticesinde erken ¢ocukluk
doneminden itibaren her yas, sosyo-ekonomik durum ve egitim kademesinden ¢ocugun yogun bir sekilde
Youtube kanallarinin igeriklerine maruz kaldig tespit edilmistir. Youtube videolarinin ¢ocuklar: susturmak,
sakinlestirmek, sabitlestirmek i¢in kullanildig1 diger bir ifade ile evlerde bir nevi ¢gocuk bakicisi gorevini tist-
lendigi belirlenmistir. Cogu videoda ailesi gozetiminde igerik iireten ¢ocuk Youtuberlarin mahremiyet sinir-
larinin ihlal edildigi, reklamlar ve igerikte kullanilan malzemeler ile tiikketim kiiltiiriiniin agilandig1, anne
babaya saygi, sabir ve kanaat gibi erdemlerin eglenceli icerik iiretmek adina hice say1ldig1 gériilmiistiir. Ozel-
likle erkek ¢ocuklarin takip ettigi Youtube kanallarinda siddet igeren goriintiiler paylagildigi, kiifiirlii konus-
malarin yaygin oldugu ve argo kelimeler kullanildig1 belirlenmistir. Cocuklar icin igerik {ireten Youtube
kanallarinin heyecan, gizem ve eglenceli igerik {iretmek disinda nadiren egitici unsur kullanilmistir. Sonug
olarak ¢ocuklarin ¢cogunun Youtuberlar1 rol model olarak goérdiigii, bu durumu agik veya kapali ifade ettigi
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Youtube, Youtuber, Z kusagi, Rol model



Ahzab Siiresi’nin 56. Ayeti Baglaminda Sosyal Medyada Allah ve Peygamber Tasavvuru
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Islam inang sisteminin {i¢ ana esasindan biri olan niibiivvet kurumu, Allah’in mesajimin insanlik alemine ile-
tilmesini saglamaktadir. Peygamberler, yasadiklar1 toplum arasindan segilerek insanlari tek tanri inancina
davet etmis, onlara diinyada ve ahirette mutluluga ulastiracak hakikatleri bildirmislerdir. Ilk olarak Hz.
Adem’le baslayan niibiivvet kurumu Hz. Muhammed ile de nihayete ermistir. Son peygamber olan Hz. Mu-
hammed de diger peygamberler gibi Allah ile kullar1 arasinda elgilik gorevini iistlenmis ve insanlar1 hakikate
ulastirmaya c¢alismistir. Niiblivvet gorevini bir insan olarak siirdiiren Hz. Muhammed, bu siiregte 6rnek bir
yasam siirmiistiir. Onun 6rnek sahsiyeti ve yasantis1 niibiivvetini tamamlayan unsurlar arasindadir. Nitekim
O, Kur’an’1n bir¢ok yerinde 6vgiiye mazhar olmus, onun miiminler igin giizel 6rnek oldugu aktarilmis ve ina-
nanlara Allah’1 seviyorlarsa peygamberin yolundan gitmeleri 6giitlenmistir. Hz. Muhammed tebligi esnasinda
iman etmeyenlerle biiylik bir miicadele igerisinde olmustur. Vahyin muhataplarinin inanglarini, gelenek ve
goreneklerini yeniden inga etmeleri hususundaki ¢abasinda ilahi gii¢ tarafindan siirekli desteklenmistir. Bu
zorlu gorevinde inananlar da peygambere karsi nasil davranacaklarina dair uyarilmiglardir. Bu baglamda sa-
habenin Hz. Muhammed’e (s.a.s.) nasil davranmalari gerektigini gosteren surelerden biri de Ahzab siresidir.
S6z konusu stirenin 56. ayetinde Hz. Muhammed’e Allah’in, meleklerin salat ettigi aktarildiktan sonra mii-
minlere de ona salat etmeleri emredilmektedir. Ayette gecen “salat” kavrami sosyal medyada ¢ok farkli bi-
¢imlerde ele alinmistir. Bu baglamda gerek Allah ve meleklerin gerekse iman edenlerin Hz. Muhammed’e
“salat etmesi”ne yliklenen anlamlar bir dl¢lide insanlarin sahip olduklar1 Allah ve peygamber tasavvurlarina
dair garpici ipuglart vermektedir. Kimi tasavvurlarda Allah’a kul 6zellikleri yiiklenmekte, kimisinde ise Hz.
Muhammed beseri vasiflardan siyrilarak kendisine tanr1 vasiflar verilmektedir. Bu tasavvurlarin Allah’in Hz.
Muhammed’in cenaze namazini kilmasindan Hz. Muhammed’in tanriligina uzanan genis ve ilging bir yelpa-
zeye yayildigini sdylemek miimkiindiir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte modern diinyada ortaya ¢ikan bircok iletisim araci, insanin bilgiye
ulagmasini oldukg¢a kolaylastirmistir. Cagimizda iletisim araglarinin etkisiyle birlikte sosyal medya
hayatimizin vazge¢ilmez unsurlari arasinda yerini almistir. Bundan dolay1 insanlar gerek kitle iletisim
araglarmi gerek sosyal medyay1 kullanarak artik dine dair bilgilere de oldukga kolay erismektedirler. Din
anlayislarini diger insanlarin da benimsemesini isteyen kimseler, insanlara bu yollarla ulagmaya ¢aligmakta,
bundan dolay1 da sosyal medyada birgok dini igerik yer almaktadir. Insanlarin Allah ve peygamber
tasavvurlarini derinden etkileyen Ahzab siiresinin 56. ayeti ile ilgili sosyal medyada pek cok paylasim
bulunmaktadir. Calismamizin amaci; sosyal medyada, 6zellikle Youtube’da yer alan konuyla ilgili videolardaki
salat emrinin nasil yorumlandig1 ve bu yorumlarin insanlar1 nasil bir Allah ve peygamber tasavvuruna
siriikledigini betimlemektir. Calismamizda literatlir taramasi, karsilastirma, yorumlama yontemleri
kullanilacaktur.

Anahtar Kavramlar: Ahzab Suaresi 56. Ayet, Sosyal medya, Allah tasavvuru, Peygamber tasavvuru, Salat



Cemaat Olmak ve Birey Olmak Baglaminda Yeni Medyanin Postmodern Pratigi:
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Kiiresellesmenin etkilerinin derinlemesine yagandigi dijital kiiltiir ¢aginda dini gruplarin doniisiime ugramasi
kagmilmaz goriilmektedir. Enformasyonun ¢esitlenmesi kapali grup olarak adlandirilan birtakim dini yapilarda
¢oziilmeyi de beraberinde getirmistir. Dini gruplarin dijitallesmesi olgusu otorite, hiyerarsi, doktrinasyon gibi
grup olusumunu dogrudan ilgilendiren konularin yeniden ele alinmasini zorunlu kilmistir. Birtakim spesifik
olaylarin da dini gruplar1 degisimle kars1 karstya biraktig1 bilinmektedir. Ulkemizin siyasi tarihinde derin izler
birakan 15 Temmuz olay1 ile ideolojik ve kurumsal diizlemde yenilgiye ugrayan ve dini bir grup olup olmadig:
sorgulanan Giilen Cemaati’nin de kendi biitiinliigiinii korumakta zorlandig1 goriilmektedir. Diinyadaki yeni
dini hareketler paralelinde degerlendirilebilecek bu grubun yeni medyay1 genellikle bir firsat olarak kullanirken
gruptan ayrilan eski miintesiplerinin de ayni mecray1 kullanmasi ile yeni medyanin agiklik ve seffafliginin
onlar i¢in bir tehdide doniistiigii anlasilmistir. Bu minvalde bir zaman grup igerisinde bulunup cesitli sorgu-
lamalar neticesinde ayrilan bireylerin olusturdugu “Miinferit Fikir Platformu” bu ¢alismanin odaginda yer al-
mistir. Blog sayfalarindaki yazilar igerik analizine tabi tutulmus ve netnografi yontemi ile katilimli gézleme
basvurulmustur. Katilim i¢in “Clubhouse” sohbet uygulamasi kullanilmigtir. Neticede Tiirkiye Cumhuriye-
ti’nin yakin tarihinde derin izler birakmig ve halen etkileri ve sonuglari nihayete ermemis bir olayin golgesinde
insanlarin neden cemaatten ayrildiklar1 ya da hangi saiklerle ayril(a)madiklarini anlamak amaci giiden bu
arastirma bir senelik bir gézlemin iirlinlidiir. Aragtirmada siyasi tartigmalar miimkiin oldugunca paranteze ali-
narak olgusal diizlemde cemaatten kopus ve birey kiiltii konu edilmistir. Neticede “miinferit” idealine ragmen
birtakim ortak 6zellikler gosteren ve psikolojik dayanigma igerisinde olan postmodern bir dijital topluluk ile
karsilasilmigtir. Gruptan ayrilan {iyelerin dini tutumlarinda radikal degisimler yasansa da asil degisimin kiiltiirii
de etkileyecek sekilde ahlaki evren olarak ethosta meydana geldigi sonucuna ulasilmistir. Gruptan ayrilmanin
sosyo-psikolojik zorluklari ile bas ederken birey olma istencinde aginmalara da sahit olunmustur. Postsekiiler
etkilerle alistiklar1 dini atmosferi ¢esitli ruhsalliklarla ikame etmeye c¢alisan blog yazarlari bulunmaktadir.
Yeni medyanin dinsel bir pratigi denilebilecek olan bu olusum, dini grup elestirisinin orijinal bir yoniinii temsil
etmektedir ve islevsel yonden daha dnce benzerine rastlanmamis niteliklere haizdir. Caligmada dijital toplu-
luklarin postmodern kiiltiire uygunlugu vurgulanmig ve bireylerin “cemaat”ten kopus nedenlerine dair bir ti-
poloji gelistirilmistir.

Anahtar Sozciikler: Birey olmak, Cemaat, Dijitallesme, 15 Temmuz, Miinferit fikir



Tiirkiye'de Son Yillardaki Ramazan Ay1 ve Bayrami Reklamlarinin
Tiiketim Toplumu Uzerindeki Etkisi
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Tiiketim toplumu diinyanin hemen her yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de var olan bir gergektir. Bu gergek
bir¢ok durum ve kosulda reklamlar aracilig1 ile daha da artirilmak istenir ve bdylece metanin insanlar tarafin-
dan daha ¢ok ilgi ¢ekici bulunmasini saglanir. Bu sayede, 6zellikle serbest piyasada dnemli bir hareketlenme
olur. Reklam sektoriindeki en énemli etmenlerden birisi ise degerli ve manevi giinleri en iyi sekilde deger-
lendirmektir. Boylece, tiriinler daha fazla 6n plana ¢ikarilabilir ve daha yogun bir satis donemi gergeklesir.
Ulkemizdeki manevi donemlerden en &nemlilerinden birisi ise dini giinler ve siireclerdir. Dini giinler ve sii-
regler bir¢cok firma tarafindan 6zenle hazirlanan reklamlarla karsilanmaktadir. Bunlarin en énemlilerinden
birisi ise Ramazan ay1 ve bayrami esnasinda gordiiglimiiz reklamlardir. Bu ¢aligmanin amaci son yillarda Tiir-
kiye’de Ramazan ay1 ve bayrami siirecinde insanlara gosterilen reklamlar ile tiiketim toplumunun nasil tesvik
edildigini gostermektir.

Bu ¢alismada iilkemizde son yillarda televizyon, bilgisayar ve akilli telefonlar basta olmak iizere bir¢cok medya
aracinda gosterilmis olan ve Ramazan ay1 ve bayramu siirecini konu alan reklamlarin igerigi ve i¢inde kulla-
nilan teknikler analiz edilecektir. Bu analizler esnasinda Ethos, Pathos ve Logos tekniklerinin reklamlar ige-
risine nasil gizlendigine ve reklamda bahsi gegen iiriiniin ne sekilde sunulduguna dikkat edilecektir. Boylelikle,
en 6nemli dini zamanlardan birisi olan Ramazan ay1 ve bayraminin reklamcilik camiasini nasil sekillendirdigi
ve bu reklamlarin insanlarin tizerindeki etkisi ortaya ¢ikarilacaktir. Sonug olarak tiikketim toplumunu artirma
amaciyla reklamcilik sektoriinde dini degerlerin nasil yer aldig1 goriilecektir.

Bulgulara gére Ramazan ay1 ve bayrami siireclerinde yemek reklamlar1 bagta olmak iizere giyim, ulagim ve
teknoloji alaninda bir¢cok reklam yapilmaktadir. Bu reklamlara bakildiginda en ¢ok kullanilan tekniklerden
birisinin Pathos yani duygulara yonelme tekniginin oldugu goriilmektedir. Bu teknigin yillardir kullanilmasinin
ve ilgi ¢ekmesinin en 6nemli sebeplerinden birisinin Tiirkiye’deki insanlarm manevi bir deger olarak dinine
olan baglilig1 ve Ramazan ay1 ve bayram siirecine verdigi deger oldugu anlasilmaktadir. Reklamlarda direkt
olarak Ramazan ay1 ve bayraminin degerine odaklanilmakla birlikte reklamda sunulan iiriiniin adeta o giiniin
ve siirecin merkezine yerlestirildigini goriiyoruz.

Sonuglarina bakildiginda aslinda bu tiir bir yontemle insanlar o markalardaki ve tiirlerdeki {irlinleri daha ¢ok
titkketmeye tesvik ediliyor. Bu durum da Ramazan ay1 ve bayrami basta olmak iizere bir¢ok dini giin ve siirec-
lerde insanlarin belirli bir magazadan kiyafet alma veya belirli bir markanin ¢ikolatalarini satin alip misafir-
lerine ikram etme gibi aligkanliklarini etkiliyor. Bdylece, reklamcilik sektorii dini zamanlarda yaptigi
reklamlarla insanlara sunduklari iiriinleri daha sempatik hale getiriyor ve satiglarda artis saglayabiliyor. Bu
durum da direkt olarak tiiketim toplumu ve tiiketim kiiltiiriinde artis sagliyor.

Oneri kisminda su sdylenebilir ki reklamlardan kagmamiz giiniimiizde imkansiz hale gelmistir. Bu yiizden
onlardan ka¢inmak degil, reklam sektoriinde kullanilan teknik ve konseptleri 6grenerek daha bilingli hale gel-
mek ve tiiketim siirecinde aragtirmact bireyler olmamiz gereklidir. Din olgusunun reklamcilik ve bu yolla tii-
ketim toplumu {izerindeki etkisini inceleyerek aslinda dini giin ve siireglerde 6zellikle tiiketim konusunda
daha bilingli hale gelebiliriz. Boylelikle, Ramazan ay1 ve bayrami gibi 6nemli bir zamanda daha mantikli har-
camalar yaparak aslinda miitevazilik ve siikretme duygularimizi gelistirebiliriz.

Anahtar Kelimeler: Tiirkiye, Ramazan Ay1, Bayram, Reklam, Tiiketim
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Netflix Lucifer’de Fikih Ogeleri

Ahmet Bayraktar
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2020’den itibaren etkilerini {ilkemizde de hissetmeye basladigimiz viriis salgini, iilkemizde ve tiim diinyada
temel davranig kodlarimiz1 degistirmek iizeredir. Bu siiregte internet ve elektronik araglarin gelismesi ev ici
medya igeriklerinin tiretim ve titkketimi hizlanmis ve ¢ogalmistir. Hizmet sektorii nemli bir is giicli ve talep
daralmasi yasarken; ev i¢i icerik iireten medya, iletisim firmalar1 hacimsel bliylimiis ve gelirlerini artirmistir.
Ev miisterilerine abonelik {izerinden gorsel igerik sunan Netflix salgin siirecinde iilkemizde ve diinyada bili-
nirligini artirmistir. Netflix 200 milyondan fazla izleyiciye hizmet vermekte, icerigi itibariyle her tiir goriis,
diisiiniis, inanig sahibi insanlara hitap etmektedir. Netflix platformunun ¢ok izlenen dizilerinden biri olan “Lu-
cifer” calismamizin konusunu olugturmaktadir. Lucifer, cehennemde kétiiliik yapanlara ceza vermekle mesgul
seytanin cehennemden kendi iradesiyle diinyaya indigini kurgulamis, bu kurguyu seksen ii¢ boliimliik, bes
sezonluk bir hikayede bitirmistir. Bir ¢izgi romandan uyarlanan bu dizide yogun bi¢imde ilahiyat 6geleri kul-
lanilmis, bu 6geler bizim toplumumuzun da tiikketimine sunulmustur. Lucifer dizisinde hikaye edilen hayatlar
her ne kadar Amerika’da gegse de iliski bigimi, degerler itibariyle bizim toplumumuzda da izlendigi i¢in bizi
de etkilemektedir. Bu nedenle topluma dogrudan ya da dolayl olarak din telkin eden bu tiir yapimlarin analiz
edilmesi gerekmektedir. Bu ¢alismada Lucifer dizisinin i¢indeki dogrudan ya da dolayli dini igerik, telkin,
propaganda, fikir, davranig kodu olusturmaya yonelik igerikleri baglamlariyla birlikte degerlendirilmeye, bu-
giinkii topluma ve gelecekte fikhin olusumuna muhtemel etkilerini tespit ve tahlile calisacagiz. Veri kaynak-
larimiz Lucifer dizisi olacak, verileri degerlendirirken Kuran-1 Kerim olmak iizere fikih gelenegimizi olusturan
temel eserlerden istifade edecegiz. Warner Bros tarafindan yayimlanan bu uzun dizide biitiin diinyaya aktarilan
diisiince, deger ve davranis Oriintiilerinin toplumumuza hangi boyutlarda yansiyabilecegini diigiiniip, bunun
tedbirlerini liretmek ilmin haysiyeti geregidir. Gorselligin imkanlarini kullanarak topluma hitap eden bu ya-
pimin “fikih” agisindan tahlili muhtemelen bu tiir ¢aligmalara onciiliik edecek, fikhin etki ve imkan alanini
da genisletecektir. Bu sayede fikih akademik niteligini koruyarak kitlelere ulasma imkani kazanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Din, Fikih, Medya, Dizi, Lucifer
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Bireysel diigiincelerini bagkalarina aktarma ve hatta empoze etme diisiincesi insanlik tarihi kadar eskidir. Ni-
tekim ilahi kitabimiz, ilk insanlarin seytanin soyledigi sozlerden etkilenerek kandirildigini ifade etmistir. El-
bette diislincelerini bagka insanlara aktarma faaliyeti sadece menfi sahada cereyan etmemistir. Hz.
Peygamber’in insanlar1 dogru yola sevk etmek i¢in teblig ettigi ve bu vazifeyi yerine getirmekle gorevlendi-
rildigi bilinen bir gercektir. Asil itibartyla insanin oldugu her yerde bu durumun gergeklesmesi gayet tabiidir.
Fakat tarih boyunca 6zellikle kiiltiirel ve teknolojik sahadaki ilerlemelerle sozii edilen faaliyetlerde kullanilan
araglar degismistir. Ornegin; yazi malzemesinin temininin kolaylasmasi ve matbaa alaninda gelismeler ya-
sanmastyla fikirler daha ¢ok yaziyla aktarilmistir. Modern doneme gelince televizyon, bilgisayar ve bunlarin
destekleyicisi olarak internetin yasadigi dijital degisim ve dontisiimlerle birlikte, gorselligiyle one ¢ikan ¢a-
lismalar dikkat ¢ekici olmustur. Bu dogrultuda televizyon ve akabinde dijital yayin platformlar1 yayginlagmis
ve hatta dijital platformlara ragbetin artmasiyla medya sektdriinde zorunlu bir degisiklik gerekmistir. Bu de-
gisikligi ongodrerek dijital yayin sektoriine hizli bir giris yapan ve 2020 son ¢eyrek raporuyla 203.7 Milyon
abone sayisina ulagan en biityiik dijital yayimn platformu Netflix’tir. S6zii edilen platformda son giinlerde en
cok izlenen icerikler arasinda yer alan ve Isveg’ten sdzde Islam Devleti’nin baskenti Rakka’ya giden bir ailenin
dram dolu hikayesini anlatan Kalifat dizisinin, izleyicilerini Islim 6gretileri hakkinda farkli sekillerde yon-
lendirdigi goriilmektedir. Caligmamizda bu dizide yer alan Islami imgeler, din istismar1 ve Islamofobi gibi
basliklar lizerinden tahlil edilecek ve dijital platformlarin din algisini ne denli sekillendirdigi izerinde duru-
lacaktir. Ayrica degisen medya ve dijital platformlarin doniisiimiine, dizinin amag ve hedeflerine uygunluguna
ve ISID militanlarmin diisiince diinyalarmin Islam’in esas 6gretileriyle ne denli drtiistiigiine de temas edile-
cektir. Tlim bunlarin akabinde genelde medya sektoriinde 6zelde dijital platformlarda alginin olusturulabilir-
ligine vurgu yapilacak ve algidan ziyade olguya yogunlasan teolojik bir dizi okumas1 yapilacaktir.
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Oryantalizm, ilk olarak art niyetsiz Dogu ve Bat1 kiiltiirlerinin karsilagtirilmasina dayali arastirmalar seklinde
ortaya ¢ikmis olmakla zamanla bu kiiltiirler aras1 arastirmalar, belli bir hedefe yonelik olarak Dogu’ya hakim
olmak, yonlendirmek i¢in bir yol bulmustur. Doguya kars1 nefret sdylemleri, dogrudan dogruya Kuran’a ve
Hz. Peygamber’e dayandirilmistir. Bu baglamda Bati, kiinhiine vakif olamadigi Dogu’yu nefret dili ile
oOtekilestirerek, hayali bir resim ¢izmekte ve onu tiim diinyaya kendilerinde gordiikleri tanrisal gii¢ (teknoloji,
kitle iletisim araclari, tv, dizi, sinema) vasitasi ile sunmaktadir. Dogu- Bati arasindaki varliksal ve zihinsel
idrak bigimlerini bu mezklr mecralarda gormek miimkiin olmaktadir. Bu mecralardan biri olan sinema, ses
ve goriintii efektleri ile gergeklik algisi sayesinde kendine 6zgii bir anlatima sahiptir. Kitle iletisim araglarindan
olan sinemada Dogulu insanlarin barbar, zevk diiskiinii, cahil olarak tasvir edilmesi gibi bir¢ok oryantalist
bakis acis1 6rnekleri bulunmaktadir. Bunlara ek olarak Islam Peygamberi Hz. Muhammed’in sehvet diiskiinii,
kilig/siddet yanlisi, yaratict bir diislinlir oldugu ifade edilmektedir. Oryantalist sdylemlerden bir digeri, Hz.
Peygamber’in vahyin kontroliindeki bir peygamber oldugunun inkaridir. Dolayisiyla Hz. Muhammed’in
sahsinda tiim Miisliimanlar, ¢irkin davranis ve negatif (vahsi, saldirgan, sehvet diiskiinii) bir imaj giydirilerek
tasvir edilmektedir. Bunun aksini gosteren 6rnekler bugiin bile olduk¢a zayiftir. Bu ¢alismada, bu nadir or-
neklerden birisi olan Mustafa Akkad'm yénettigi, 1976 yapimi Cagri filmi ele alinacaktir. Cagri filmi, Islamiyet
oncesi Arap toplumunun sosyal, kiiltiirel ve toplumsal yapisini ortaya koymakta ve Islamiyet’in dogusunu
konu edinmektedir. Hz. Muhammed’in peygamber oldugu dénem ve bu donemde yasadigi zorluklar hakkinda
derinlemesine bilgi verilmistir. Miisliiman giyim kusami, davranig ve diislinlis bi¢imleri, mekansal alanlar,
giindelik hayat pratikleri gibi parametreler g6z 6niinde bulundurularak, filmin, vahyin muhatabi, zevk diiskiinii
olmayan, ¢evresindeki canli, cansiz biitiin mahliikata merhametli, yardimsever ve akliselim gibi 6zelliklerle
oryantalist sOylemi (hayali bir peygamber) yiktigia dair inceleme amaclanmistir. Arastirmada gostergebil-
imsel film analizi kullanilacak olup bu yontemle veri analizi yapilacaktir.
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Diinya, 20 yi1l aradan sonra yeniden Taliban hareketini konusmaya basladi. 1994 yilinda Molla Muhammed
Omer tarafindan kurulan 1995°de Herat’1, 1996°da Kabil’i ele gegiren ve tiim Afganistan’1 yonetmeye baslayan
Taliban, 2001 yilinda ABD’nin Afganistan’1 isgali ile yonetimden uzaklastirildi. Pestun kavmiyetgiligi,
Pestunvali 6rfii, Diyobendilik kiiltliri ve kat1 Hanefilik anlayigina sahip olan Taliban hareketi, modernite
karsit1 bir goriiniime sahiptir. Bu hareket, 2021 yilinin agustos ayinda ABD’nin Afganistan’dan ¢ekilme karari
ile hizlica iilkeyi ele gegirmistir. Bu tarihten itibaren Taliban hareketi, diinya ve Tiirk medyasinin ana giindem
maddelerinden birini olusturmus; terérden siddete, kadin karsiti uygulamalarindan toplumun farkli etnik ve
dini kesimlerine baskiya kadar tiim boyutlar1 ile tartisilmaya baslanmistir. Bu ¢ercevede Afgan kadinlar
baglaminda medyanin giindeminde; ¢alisan kadinlarin giivenlikleri i¢in evde kalmalari, kamusal alanda burka
giymelerinin zorunlulugu, yaninda bir erkek olmadan ve saglarini ve viicudunu gizleyecek sekilde ortiinmeden
evden ¢ikmamalari, yalniz bagina bir sekilde araca binmemeleri, kiz ¢ocuklarinin egitiminin ve kiz okullarinin
kapatilmasi ve yasaklamasi vb. konular bulunmaktadir. Tiirk medyasinda da Taliban hareketi, siyasi, sosyolojik
veya kiiltiirel yonleriyle analiz edilmek yerine; siklikla kadin karsit1 soylem ve uygulamalar ile tartisiimaktadir.
Bununla beraber medya, tiim diinyada Islam karsitliginin artmasinda riza iiretme araci roliine sahiptir. Kiiresel
medya, Islam karsitligini bir endiistri meta1 haline getirerek diinya dlgeginde pazarlamaktadir. Medyanim bu
rolii, Tiirkiye’deki baz1 medya kuruluslari i¢in de gecerlidir. Tiirkiye’de 6zellikle Sol veya Kemalist zihniyete
sahip medya kuruluslarinin bazilarinda zaman zaman Islam karsithg: ortaya ¢ikabilmektedir. Afgan kadimlarla
ilgili haberlerde medyanin bu 6zelligi bariz bir sekilde goriilmektedir. Bu ¢alisma, Tiirk medyasinda yer alan
Afgan kadinlarla ile ilgili haberlerin analizine dayanmaktadir. Caligmanin amaci, Afgan kadinlarla ilgili hab-
erler iizerinden Tiirk medyasmnin Taliban hareketine bakisini ve medyanim bir kisminda yer alan Islamofobik
dili Tiirk medyasinin zihinsel olarak Batic1 ve modernlesmeci vasfi ile betimlemektir. Calismanin yontemi;
betimleme, anlama ve sdylem analizidir. Tebligin girig boliimiinde kisaca Taliban hareketinden ve bu alanda
yapilan akademik ¢aligmalardan bahsedilecektir. Tebligin birinci boliimiinde Taliban hareketinin ideolojik
anlam haritasindan ve teopolitik anlayisindan bahsedilerek Tiirk medyasi &zelinden Islamofobi’nin parame-
treleri tartisilacaktir. Ikinci boliimde Tiirk medyasinda yer alan Afgan kadmlar ile ilgili haberler
yorumlanacaktir. Sonug¢ boliimiinde ise Afgan kadinlar ile ilgili haberler lizerinden Tiirk medyasinin bir
kisminda yer alan Miisliiman karsit1 dil ortaya konarak Taliban hareketinin medyaya yansima bigimi
degerlendirilecektir.
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21. ylizy1l, iletisimin yogunlastig1 diinya iizerinde herkesin ayni hizla gelismelerden haberdar olabildigi bir yer konumuna
gelmistir. Fakat 6nceki zamanlara gore iletisimin sekli ve buna bagli olarak igerigi de degismistir. Bu degisimle beraber
dogrudan ve dogrulanmis habere ulasma imkam azaldig: gibi, ulagan haberlerin ¢esitliligi, yonliiliigii ve tarafgirligi
gercegi anlamay1 zorlastirmistir. Haberi alma ve iletme siirecini yiiriitenler, haberi tanimlayabilme/sekillendirebilme
imkamni da elde tutmuglardir. Bu yiizyil, her ne kadar bireyseli dne ¢ikararak atomize bir insan tasavvurunu destekler
goriinse de, kitleleri bir elden hareket ettirmeye yonelik mekanizmalari da iyi organize eden, bilgi, anlam ve bilincin de
tiiketilebildigi ve pazarlanabildigi bir zamandir. Anlamay1 algiyla dizayn etme, toplumu ydnlendirme, kamuoyu
olusturma ihtiyaci, 6zellikle ekonomik ve siyasi gii¢ odaklarmin daha ¢ok talep ettigi bir durum olmus, haber aktarim
stireclerini ytiriiten medya kuruluslar da bu sebeple ¢ok biiyiik bir 5nem ve giice sahip olmugtur. Haber kadar o haberin
nasil bir dil ile ifade edildigi, nelerin 6ne ¢ikarihip nelerin geri plana almacag bir kurgu gerektirmektedir. Bu nedenle
kurgunun ve bunun zihinlerde olusturacagi etkilerle kitle hareketlerine yo6n vermenin oldugu yerde bir ideoloji bulmak
da sagirtic1 degildir. Bugiin, medya ve ideoloji iligkisi, iletisim basta olmak {izere siyaset, ekonomi, sosyoloji, psikoloji
gibi sosyal bilimlerin tiim dallarinda tizerinde siklikla durulan konularin basinda gelmektedir. Bu disiplinler, haber
aktarimm stirecinde goriilen ideolojilerin haberleri bigimlendirici etkisini daha ¢ok nitel bir arastirma yontemlerinden
elestirel sdylem analizi ile incelemektedir.

Bu bildiride de Danistay 10'uncu Dairesi’nin, 10 Temmuz 2020 tarihinde yaymmladig: kararla, Ayasofya'min camiden
miizeye doniistiiriilmesine dair 24 Kasim 1934 tarihli Bakanlar Kurulu kararini iptal etmesi ve bu kararmn ardindan
Cumhurbagkam Recep Tayyip Erdogan’in, Ayasofya'min Diyanet Isleri Bagkanligi'na devrini ve ibadete agilmasim &n-
goren Cumhurbaskanh@ Karart'ni imzalamasinin Tiirk basininda nasil haberlestirildigi, farkli gazeteler 6rnekleminde
ideolojik farklihiklarm haber metinlerini nasil etkiledikleri sdylem analizi yontemiyle analiz edilmek istenmektedir.

11 Temmuz 2020 tarihinde Ayasofya’nin camiye ¢evrilme karari ile 24 Temmuz 2020 Ayasofya’nin ibadete acilmasi
tarihleri arasinda ulusal ve gazetelerde yer alan haberler, arastirmanin galigma grubunu olusturmustur. SGylem analizi
yontemi ile incelenen metinler Hiirriyet, Sabah, Star, Yeni Safak, Yeni akit, Milliyet, Milli Gazete, Cumhuriyet, Sozcti,
Birgiin, Evrensel ve Yeni¢ag gazetelerinin ilk sayfalarinda yer alan haber ve spotlardan se¢ilmistir. Burada basliklar ve
spotlar tizerinden maksimum cesitlilik saglanirken diger taraftan i¢ sayfadaki haberler, fotograflar ve yorumlar analiz
dis1 birakilmustir. Dolayistyla, ilgili gazetelerin nasil sdylemler tasarladiklar, habere etki eden ideolojinin en goriiniir
oldugu alanlar yani haber metninin en etkili kismi olan 6n sayfa ve bagliklar {izerinden ortaya konulmaya caligiimstir.

Buna gore; olumlu ve destekleyici haberlerde Ayasofya’nin yillar sonra “ibadete agilmast” 6n plana taginirken olumsuz ve
karsit nitelikli haberlerde “‘miize konumunu” kaybetmesi vurgulanmaktadir. Ayasofya’nin agilmasim ele alan gazetelerin
“bir atalar karsilastirmast” yaparak ikiye aynldigi goriilmektedir. Konuyla ilgili olumsuz ve karsit nitelikli haberlerde Ay-
asofya’nm ibadete actimasimin; 1934 Bakanlar Kurulu kararmin dolayistyla Atatiirk’{in kararmin tartigmaya agilmasi sebebiyle
“Atatiirk’e yapilmus bir elegtiri” olarak algilandigi, olumlu haberlerde ise “Fatih Sultan Mehmet’in vasiyetinin yerine getiril-
mesi” olarak degerlendirildigi anlasiimaktachr. Olumlu haberlerde tiim Islam aleminin bu habere sevindigi dile getirilirken
olumsuz ve karsit haberlerde “uluslararas 6tke”ye yonelik haberlere yer verilmekte, uyumlu ve demokrat Tiirkiye’den sapma
endiseleri ifade edilmektedir. Benzer sekilde mansetlerde yer alan fotograflarm da bu goriisleri destekler sekilde secilmis
oldugu her iki kesimden haber yapan gazetelerin bunu gorsellerine tagidiklar gérilmektedir.
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2019 yilinda Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢iktig1 diisiiniilen ve tiim diinyay1 etkisi altinda birakan Covid-19
viriisiine kars1 miicadelede, Erciyes Universitesinin As1 Arastirma ve Gelistirme Merkezi tarafindan yiiriitiilen
calismalar kapsaminda as1 faz-1 ¢alismalari 44, faz-2 ¢aligmalari ise 250 goniilli tizerinde test edilmistir.
Covid-19’a kars1 gelistirilen ve ilk iki faz ¢aligmalarinda basarili olan Tiirk asisinin {igiincii faz ¢aligmalar
i¢in ise 40 bin 800 kisi goniillii olmustur. Siirecin basarili bir sekilde ilerlemesine karsin 6zellikle sosyal
medya platformlarinda as1 karsit1 sdylemlerin de hizla iiretilmesi s6z konusudur. As1 karsiti gruplarin daha
onceleri Biontech ve Sinovac asis1 hakkinda tirettikleri soylemlerden farkli olarak Tiirk asis1 Turkovac’a karsi
iiretilen sdylemlerin self-oryantalizmden izler tasidig1 goriilmektedir. Ozellikle twitterda, Turkovac’in gergek
bir as1 olamayacagi ve Biontech ya da Sinovach yerine Turkovac yaptirilmasinin komik bir durum olacagi bu
sOylemler igerisinde yer alan self oryantalist sdylemlerden bazilaridir. Bilindigi tizere oryantalizm, Batinin
Dogu’yu resmetme ¢abalari ile ortaya ¢ikmig bir disiplindir. Bat1 kendi ideolojik bakis agisiyla kurguladigi
bir Dogu imaj1 yaratmig ve basta kendisi olmak iizere Dogu’yu da kendisine kars1 bu bakis agisindan gérmeye
zorlamistir. Bu imajla Bat1 kendisini aklin ve bilimin 6nderligindeki gelismeleri takip eden, gelismis, cagdas
bir toplum seviyesine ulastirdiklarin diistindiiriirken Dogu toplumlarin da kendi varolugsal gergekliklerini
tam anlamiyla ortaya ¢ikaramadiklarini ve gelismiglik seviyesinde Bati’nin ¢ok daha gerisinde kaldiklarimi
diistindiirmektedir. Oryantalizmin bu elestirilerini kabul eden toplumlar ayn1 zamanda Bati’nin Dogu’dan
iistiin oldugu fikrini de kabul etmektedir. Bu baglamda Turkovac asisinin niteligine karsi yapilan olumsuz tu-
tumlar karsisinda diger asilarin yiiceltiliyor olmasi oryantalizmin sosyal medya mecralarindaki yansimalarini
bizlere gostermektedir.

Bu aragtirmanin amaci Covid-19 i¢in gelistirilmis olan Turkovac agis1 hakkinda twitter hashtaglerinin ince-
lenerek asiya karsi olan oryantalist bakis agisinin yansimalariin ortaya ¢ikarilmasidir. Turkovac hakkinda
ileri siirlilen oryantalist sdylemler nitel arastirma yontemi ¢ergevesinde incelenecektir. Calisma kapsaminda
01.01.2021-15.10.2021 tarihleri arasinda Tiirk asisina karsi twitter {izerinden paylasilan tweetler ele almacaktir.
Tweetlerin incelenmesi siirecinde ise igerik analizi teknigi kullanilacaktir.
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Medya, mesajin ve sembollerin izleyicilere iletilmesinde en etkili aragtir. Ortaya ¢iktig1 giinden bu yana medya
kamuoyunu bilgilendirirken ve eglendirirken, kitle algisini inga etmek ve yonlendirmek i¢in de énemli bir
aygit olagelmistir. Medya kuruluslarinin devletlerine, iilkelerine ve/veya patronlarina gére bir yayin politikasi
belirledikleri de bir sir degildir. Bu ¢alismada 45. ABD Bagskani Donald Trump’in Bat1 Asya bolgesinin en
koklii ve sancili sorunlarinin basinda gelen Israil-Filistin ihtilafina ¢6ziim bulmay1 amagladig1 iddia edilen
ve “yiizyilin anlagmasi” olarak sunulan “Ortadogu baris plani” ele alimmistir. Calismadaki amag, iki farkl
yayin kurulusu olarak TRT World ve Al Arabiya kanallariin internet sitelerinde yer alan haberleri ele alig
farkliliklarini ortaya koymaktir. Calisma araligi belirlenirken planin agiklandigi 28 Ocak 2020 tarihi ile bir
sonraki giin kanallarda yayilanan haberler incelenmistir. Aragtirmada van Dijk’in Elestirel S6ylem Analizi
yontemi temel alinarak ¢oziimleme yapilmaya calisilmigtir. Elestirel Soylem Analizi irdelenerek, yayin
kuruluslarinin iilkelerinin dis politikalar1 dogrultusunda plana yaklasimiyla ilgili genel bir cerceve ¢izilmistir.
Makro ve mikro sOylem analizleri, tematik ve sematik yapilari, haber bagliklari, haber girisleri, haberlerde
kullanilan fotograflar, haber kaynaklari, kelime segimleri, arka plan ve retorik bilgileri incelenmistir. TRT nin,
Tiirk kamuoyunun goriigleri ve hiikiimetinin dis politikas1 dogrultusunda Trump’in Ortadogu planina karsi
bir soylem kullandig1 saptanmistir. Tiirkiye’nin 6zellikle son donemde “diinya besten biiyiiktiir” sdylemi cer-
cevesinde Israil’in insan haklarina ve uluslararasi hukuka aykir1 adimlarini en yiiksek tonda elestiren iilkelerin
basinda geldigi ve bu dogrultuda kamu yayincisi olarak TRT nin de bu dogrultuda yayin yaptigi, tamamen
Israil tezleri ve sdylemleri ile hazirlanan “yiizyilin anlasmasi”na kars1 bir sdylemi benimsedigi ortaya
konmustur. Ancak Al-Arabiya’nin Suudi Arabistan hiikiimetinin ¢eligkili, belirsiz ve yoruma agik ciimlelerle
de olsa destekledigi plani ¢ok net bir sdylem ile savundugu belirlenmistir. Suudi Arabistan’in Filistin yanlisi
geleneksel resmi dis politikasinin veliaht prens Muhammed bin Selman déneminde degistigi, iran, Miisliiman
Kardesler ve Hamas karsithigi kullanilarak Israil’in desteklenmeye baslandig1 ve bu politikanim i¢ kamuoyuna
kabul ettirilmesi icin medya araglarmin kullanildig1 degerlendirilmektedir. Medya kuruluslarinin kendilerini
denetleyen ve finanse eden yapilarin politikalari, ¢ikarlart ve ideolojileri dogrultusunda sdylem {irettikleri
tespit edilmistir.
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Bireyin yasaminda okul dncesi donem, kisilik ve karakter gelisimi acisindan kritik donemdir. Okul 6ncesi
donemde bireylerin elde ettigi kazanimlar yasamin diger donemlerine etki etmektedir. Bu durum biligsel,
psiko-motor ve duyussal agilardan dikkate alinmasi gereken 6nemli bir husustur. Ayn1 zamanda okul 6ncesi
donem, degerler egitimi agisindan da kritik donem olarak ifade edilebilir. Okul 6ncesi donemin verimli bir
sekilde gecirilebilmesi, okul 6ncesi egitim ve okul dncesi egitsel etkinliklerinin ¢ocuklarin gelisim diizeyine
ve hazir bulunusluklarina uygun olmasiyla saglanabilir. Okul 6ncesi donemde dini ve degerler egitimi, tilke-
mizde resmi olarak Diyanet Isleri Baskanligi’na bagl 4-6 yas Kur’an Kurslar tarafindan yiiriitiilmektedir.
Aymi zamanda Diyanet Isleri Baskanlig1 2021 Ocak ayindan itibaren gerek 4-6 yas Kur’an Kurslarinda mat-
eryal olarak kullanilmak {izere gerekse okul oncesi donem cocuklarina yonelik olarak Cim Dergisini
yayimlamaktadir. Bu dogrultuda dergilerin igeriginin, 4-6 yas Kur’an Kursu 6gretim programina uygun olarak
hazirlandig1 belirtilmistir. Cocuk dergileri, ¢ocuklarin anlam diinyalarina hitap ederken 6gretici 6geleri cocuga
vermeyi hedefleyen 6nemli bir basili medya unsurudur. Egitici yonii de olmasi sebebiyle hitap ettigi yas
donemi cocuklarinin gelisim 6zelliklerine uygun olmasi, dikkate alinmasi gerekli bir husustur. Cocuklar1
eglendirirken hem de degerlerin kazandirilmasi amaglanmalidir. Bu dogrultuda yayin hayatina yeni baglayan
Cim Dergisinin 4-6 yas Kur’an Kursu 6gretim programinda bulunan degerler agisindan degerlendirilmesi
onem arz etmektedir. Okul 6ncesi ¢gocuklara yonelik olarak ve 4-6 yas Kur’an Kurslari i¢in materyal olarak
hazirlanan Cim Dergisinin nitel aragtirma yodntemlerinden dokiiman analizi yontemiyle incelenmesi
arastirmanin amacini olusturmaktadir. Icerik analizi yonteminde, nitel veriler sistemli olarak degerlendirilir
ve bu veriler aragtirma sorulariin degerlendirilmesinde anlamli oldugu diisiiniilen 6nceden belirlenmis tema,
ozellik ve modellere gore siniflandirilir. Bu dogrultuda incelemeler Cim Dergisinin her sayisinda belirlenen
degerler 6zelinde gerceklestirilmistir. Her bir deger i¢in kodlar olusturulmustur. Veriler, dergideki metinler,
gorseller baglaminda kodlanmistir. Cim Dergisinin aylik olarak belirledigi deger i¢in ayr1 ayr1 gergeklestirilen
bu analiz sonucunda, belirtilen degerlere hangi diizeyde yer verildigi degerlendirilmeye caligilmistir. Cim
Dergisi Ocak 2021°de yayinlanan ilk sayisindan baglayarak sirayla dogruluk, Allah ve Peygamber sevgisi,
kitap sevgisi, kdinat sevgisi, birlik beraberlik degeri ve bayramlar, kardeslik degerlerini tema olarak islemistir.
Cim Dergisinin, okul 6ncesi donemi ¢ocuklarina dini ve milli degerleri benimsetmek a¢isindan 6nemli bir
kaynak oldugu ifade edilebilir. Ayrica diizenli aile kontrolii altinda ¢cocuklarin dergiden faydalanarak pek cok
dini ve milli degeri kazanabilecegi sdylenebilir. Ayni zamanda derginin 4-6 yas Kur’an Kurslarina yardime1
materyal olarak hazirlanmis olmasi sebebiyle de dini degerlere biligsel ve duyugsal diizeyde hitap eden etkin-
liklere yer verdigi soylenebilir. Bunun yaninda dergilerde soyut kavramsal ifadelerin kullanilmasi, ¢ocuklarin
kavramlar1 yagamlarina yerlestirme konusunda etkili olabilir. Ancak okul déncesi donem ¢ocuklarinin soyut
kavramlar agisindan biligsel hazir bulunuslugunun olmadigi disiiniildiigiinde, bu kavramlarin kullaniminin
gelisim diizeyi dogrultusunda dikkate alinmas1 gerektigi ortaya ¢ikabilir. Cim Dergisi dokiiman analizi yon-
teminin yani sira gorsel ve igerik agisindan da analiz edilebilir. Ayn1 zamanda okul 6ncesi donemin biligsel
ve duyussal gelisim 0zellikleri referans alinarak hazirlanacak bir algoritma programui ile detayli bir sekilde
analiz edilmesi Onerilebilir.
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Fitrat acisindan sosyal bir varlik olan insanoglu her ¢ag ve donemde kendince etkilesim araglarim
kullanmaktadir. Yasadigimiz ylizyil i¢erisinde 6zellikle son ¢eyrek asirda, sosyal medyanin fertler ve gruplar
nezdinde bir popiilarite elde ettigi gézlemlenmektedir. insanin etkilesiminin en fazla oldugu bu gagda tekno-
lojinin de ilerlemesiyle sosyal medya, giiciinii giderek arttirmaktadir. Insan odakli bu tip olusumlarm kimi
zaman hayatin tiimiine etkisi bulunurken kimi zaman da kismi etkisi olmaktadir. Bu etki, bireyi kontrol altina
alarak onun yasam ve diigiince bigimine yon vermistir. Bu hususta 6zel baglamda dini kurumlarin, dini kitlelere
yonelik tutumlarin1 medya ve sosyal medya olgusu lizerinden verdigi goriilmektedir. Buradan yola ¢ikarak
Diyanet’in medya ve sosyal medya araglarina verdigi deger, onlarin kullanim bigimleri ve etkisini anlatmaya
6nem verdigi gortilmektedir.

Diyanet aylik dergilerinde yer alan her sayida farkli konular ele alinmaktadir. Derginin bir¢ok sayisinda ¢cagin
gelisim ve degisim bi¢imine yonelik tutumlardan bahsedilmektedir. Dergi, ele aldigi makalelerle okuyucularin
gerek degisim ve gelisime ayak uydurmalarini gerekse bunlardan haberdar olmalarini amaglamaktadir. Bu
hususta Diyanet Aylik Dergisi, yayin hayatinda medya ve sosyal medya olgusuna dikkatli bir sekilde yer ver-
mektedir. Bu konunun her ne kadar son zamanlarda sik¢a zikredildigi goriilse de kurumlarin, sosyal medyanin
popiilarite kazanmadigi zamanlarda medya konusunu genis bir bigimde ele almalar1 dikkat ¢ekicidir. Ele alinan
bildiri i¢in zikredilen dergide ve segilen konuda, disiplinler aras1 yaklagim metoduyla medya ve sosyal medya
olgusu islenecektir. Buna ek olarak dergide yer alan konu igerikleri, 1991-2021 yillar1 arasindaki makalelerden
elde edilmistir. Medya ve sosyal medya ekseninde gergeklestirilen konu tasnifinde din, medya ve sosyal hayat
basliklar1 esas alinmistir. Siiflandirmada kullanilan konularla alakali makale se¢iminde alaninda uzmanlarin
yazdig1 makaleler dncelenmistir. Dini kurumlar nezdinde medya ve sosyal medya olgusuna pek yer veril-
memesinden dolay1 bu bildiride, Tiirkiye’de genis kitleye hitap eden Diyanet Vakfi Yayinlarindan ¢ikan dergi
tercih edilmistir.
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Glinlimiiz diinyasinda medya, bireylerin kisilik, kimlik ve ahlak gelisimine katki saglayan faktorler arasinda
6nemli bir yere sahiptir. Bununla beraber medya artik dini, ahlaki ve kiiltiirel degerleri daha farkl sekilde yo-
rumlamakta, farkli yonlere evirmekte ve yeni nesillere yeni kodlar ve formlar ile aktarmaktadir. Bu giiclin
farkinda olan medya kurumu bdéylelikle topluluklar: doniistiirmekte hem de bu siire¢ten maddi ve manevi ka-
zang saglamak istemektedir. Bu istek ancak diistinmeyen, yorumlamayan, analiz etmeyen bir hedef kitlesiyle
miimkiin olmakta, dolayistyla medya kendi bilgi, belge ve gorsel igerikleriyle bireylerin medyada yer alan
her seyi “titkketmelerini” istemektedir. Kapitalist diislincenin acimasiz bir iiriinii olan bu tutum karsisinda bir
egitim ihtiyac1 kendisini gostermekte, medya okuryazarligi giindeme gelmektedir. Bu igerikler dini alanla
ilgili oldugunda ise medya okuryazarligi ¢ercevesinde daha 6zel bir alan olan inang temelli medya okuryazarlik
dersi akla gelmektedir.

Inang temelli medya okuryazarhigi, 6grencilerin medyada din ve inang ile ilgili igeriklere ulagabilme, onlar
analiz edebilme, degerlendirebilme, yeni igerikler iiretebilme ve medyada yer alan dogru bilgilere katilma
becerisi egitimidir. Bu egitim din egitimin bir parcasi olarak diistiniilebilecegi gibi Amerika 6rnegindeki gibi
bagimsiz bir disiplin olarak da diisliniilebilmektedir. Her iki sekilde de amag inang temelli medya farkindaligi
olusturmaktir. Inang temelli medya farkindalig1 olusturma siireci asagida verilen sekilde ifade edilmistir.

“Din Egitimin Bir Pargasi Olarak Inang Temelli Medya Okuryazarlik Egitimi” baslikli bu tebligde literatiir
taramasi ve metin analizi yontemi kullanilarak basta ABD olmak iizere Bati’l1 lilkelerde okullarda din egitimi
biinyesinde veya bagimsiz yer alan Inang Temelli Medya Okuryazarligi Egitimlerinin (Medya Egitimi Dersleri)
hedef, kazanimlar1 ve bu dogrultuda olusturulan ders igerikleri incelenecek, egitim durumlar1 ve 6lgme-
degerlendirme siirecleri ortaya konulacaktir. Bununla birlikte Tiirkiye’de okullarda mevcut zorunlu din egitimi
biinyesinde Inan¢ Temelli Medya Okuryazarligi egitiminin imkami, diinya uygulamalar1 gozetilerek
tartisilacaktir. Bu dogrultuda elde edilen bulgular ile Tiirk Milli Egitim sistemi 6rneklemi icin Inang Temelli
Medya Okuryazarligina dair pedagojik, 6gretim ilkeleri, egitim ve 6gretim materyalleri hakkinda dnerilerde
bulunulacaktir. Dogru bir pedagojik zeminde verilen bu egitimle birlikte sosyal medya basta olmak tizere
diger medya organlarinda yer alan dini igeriklere dair bireylerin farkindaliklarinin artacagi, dogru dini bilgilere
ulagmalarini saglayacak beceriler elde edecekleri diistiniilmektedir. Diger taraftan bu egitimle medyada dini
cergevede “yanlis, eksik, zayif, hurafe” seklinde yer alan bilgilerin olusturmus oldugu olumsuz algilar1 azalt-
maya katki saglayacag: diisiiniilmektedir. Elde edilen bulgular dogrultusunda ortaya konulacak 6neriler yo-
niiyle de egitim programlarini planlayan ve tasarlayan, bunun birlikte uygulayicilara rehberlik edecegine
inanilmaktadir.
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Her tiirlii bilgiyi kisilere ve topluma aktaran, eglence, bilgi ve egitim gibi {i¢ temel sorumluluga sahip gorsel,
isitsel ve hem gorsel hem isitsel araclarin tiimiine medya denmektedir. Gelisen teknoloji ile birlikte son za-
manlarda hayatimizin merkezinde diyebilecegimiz, en ¢ok kullandigimiz seylerden biri medya ve sosyal
medyadir. Diger medya araglar1 olarak radyo, gazete, televizyon gibi araglar sayilabilir. Bu ¢alismada medya
Ozelinde sosyal medya ele alinacaktir. Kiiresellesmenin de etkisi ile birlikte diinyanin hangi ucunda oldugu
fark etmeksizin bireyler, haberleri artik medya ilizerinden almaktadir. Medya araglarinin gorevi, tlim
gelismelerini kullanarak kamuoyunu aydinlatma ve bilgilendirmektir.

Din ise kisisel ve sosyal hayatimizin en 6nemli pargasi olmakla birlikte herkesge farkli tanimlanan bir
kavramdir. Din, toplum hayatini diizenlemesiyle birlikte birtakim prensipleri de bireylere sunmaktadir. Tiirkiye
Ozelinde ele alacak olunursa medya ve din baglantis1 hakkinda yapilan ¢alisma sayisi oldukca azdir. Oysa gii-
nliimiizde genglerin sik¢a kullandig1 sosyal medya {izerinden yapilan din egitimi, oldukg¢a etkili olacaktr.
Dolayisiyla medya ve din arasindaki iligki ile ilgili ¢alismalar ¢ogaltilmali ve egitimciler bu konuda bilin-
¢lendirilmelidir.
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Son yillarda Amerika kitas1 ve Avrupa iilkelerinde gelisen ve diinyanin her yerine yayilan Islamofobik séylem
ve eylemler, teknoloji ve telekomiinikasyonun yani medya, kitle iletim ve iletisim araglarinin sagladigi im-
kanlarla kii¢lik bir kdy haline gelen diinyamizda Miisliimanlari dini, sosyal ve politik hayatlarini siirdiiremez
boyutlarda rahatsiz etmektedir. islam’a ve Miisliiman kimlik ve onuruna yonelik dinsel nefret sdylemleri
sosyal medyada, dijital ortamlar kullanilarak her gegen giin yayilmaktadir. Buna karsilik yine sosyal medyada
dijital ortamlar kullanilarak Islam inanglari, Islami degerler anlatilmaya ve tanitilmaya cahsilsa da Islam’a
yonelik dinsel nefret sdylemlerinin zararini karsilayacak diizeyde degildir. 11 Eyliil 2001 Newyork taki ikiz
kulelere yapilan ugak saldirlart ile diinya giindemine giren dinsel nefret/Islamofobi igerikli eylem ve sdylemler
olumsuz etkisini daha ¢ok Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa iilkelerinde yasayan Miisliimanlar {izerinde
gostermisken son birkag yildir Yeni Zelanda gibi diinyanin ¢esitli bolgelerinde yasayan Miisliiman kimlikli
birey ve gruplar bu islam karsithgina maruz kalmaya baslamislardir. Avrupa ve ABD’de yasayan Hiristiyan
din ve kiiltiir cevresinde yetisen Batililarin cogu Islam’a, islam Peygamberi Hz. Muhammed’e, kutsal kitab1
Kur’an’a, Islam inang, ibadet ve ahlak ilkelerine kisacas1 Islami deger ve uygulamalara tahammiil edemiyorlar
ve otekilestiriyorlar. Miisliiman anne ve babadan dogan, Miisliiman ad1 tasiyan, {slami kimlik ve degerlere
sahip insanlara da Avrupa’da hayat hakki tanimak istemiyorlar. Is]Am dinine ve Miisliimanlara kars1 duyulan
korkudan kaynaklandig: belirtilen bu irrasyonel nefret, ayrimcilik, diigsmanlik, kin besleme ve tekilestirme
uygulamalar1 diinyanin biitiin cografyalarinda yasayan Miislimanlari derin endiseye sevk etmektedir. Avrupa
ve Amerika Birlesik Devletleri dahil Hiristiyan din ve kiiltiiriiniin egemen oldugu iilkelerde bas gdsteren daha
sonra uzak dogu ve Cin’de de etkisini gosteren Islam ve Miisliiman karsithgimnim giincel jeopolitik, siyasi/politik
ve ekonomik nedenlerinin diginda tarihi nedenleri var midir? Biz bir¢ok tarihi nedeni oldugunu diistiniiyoruz.
Tebligimizde bu sorunun cevabini aramaya ¢aligacagiz.
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Yazil1 basin, radyo ve televizyon gibi milyonlara ulasabilen kitle iletisim araglar1 zaman zaman yaniltma, ger-
cekleri garpitma gibi yontemlerle farkli olana karsi nefret soylemi gelistirmektedir. Birgok konuda oldugu
gibi Bati’da {slam ve Miisliimanlar hakkinda bilginin kaynagini basta televizyon olmak iizere kitle iletisim
araglar1 olusturmaktadir. insanlarin giinliik televizyon izleme ve yazili basini takip oranlarmin yiiksek oldugu
diisiiniilirse medyanin iirettigi bilgilerin hizl bir sekilde genis kitlelere ulastig1 tartisilmazdir. Bati ana akim
medyasiin kurguladigi hayali bir Islam ve Miisliiman imge ve temsiller repertuar1 yillardir kullanilmaya
devam edilmektedir.

Ancak Islam ve Miisliimanlarla ilgili konularin medyada temsili nicelik oldugu kadar nitelik olarak da son
ceyrek yiizyilda degisime ugradigi goriilmektedir. Ozellikle 11 Eyliil Ikiz Kule saldirilar1 sonrasi Islam ve
Miisliiman karsitlig1 atmosfer medyanin katkilariyla ivme kazanmaktadir.. Saldirilar, Dogu ve Bat1 medeni-
yetlerinin ¢atismasi olarak yansitilmistir. Bu dogrultuda 11 Eyliil olaylart Dogulu Miisliiman barbarlarin Bati
medeniyetine yaptig1 saldirilar olarak nitelendirilmektedir. Alevler i¢cinde goriinen ikiz kuleler, yiizyillardir
"Bat1" ile "Islam" arasinda varsayilan bir savasin sembolii haline getirilmektedir. Bu tarihten itibaren iki mede-
niyet kars1 karstya getirilerek siirekli ¢atisma halinde olduklar1 vurgulanmaktadir.

Medeniyetler ¢atismasi ¢ercevesinde hukukun iistiinliigii, demokrasi ve 6zgiirliikler gibi degerlere sahip
Bati’nin karsisina zalim, despot, gerici ve barbar bir Miisliiman Dogu tasvir edilmektedir. Miisliimanlarin
medyadaki temsili tigiincii diinya iilkelerinden verilen 6rneklere dayandirilirken Miislimanlar "terérizm",
"fundamentalizm" ve "¢atismalar" gibi olumsuz temalarla iliskilendirilmektedir. Medyadanin Miisliimanlara
yonelik yaklagimi her zaman olumsuz olmustur ancak 11 Eyliil saldirilarindan sonra Miisliimanlarin Bati
medeniyeti i¢in diigman, tehdit ve tehlike olduklari agik bir sekilde ifade edilmeye baslanmaktadir. Saldirilar
sonrasi yasanan siire¢ medyanin propaganda savasina doniismektedir. Medyanin kullandig1 gorsel, kelime ve
kavramlar, fikirleri etkilemekte ve okuyucularin hissetme ve diisiinme bigimini etkilemektedir. Bilgilendirme
islevi gérmesi gereken medya propaganda 6zelligi ile kamuoyunu sekillendirme yontemine bagvurdugu go-
riilmektedir. Bat1 ana akim medyasinin Miisliimanlara yénelik olumsuz yayinlarmin Islamofobinin artmasia
katkida bulundugu bir¢ok ¢aligmada ortaya konulmustur.

Her ne kadar ABD’de meydana gelmis olsa da, 11 Eyliil saldirilar1 biitiin Avrupa toplumlarinda yanki
bulmaktadir. Avrupa medyasi da Miisliimanlar1 hedef tahtasina oturtarak Miisliimanlarin Bati1 degerleri ile
uyumlarin sorguladiklar1 gériilmektedir. Oryantalist perspektif dogrultusunda Bati’nin Islam ve Miisliimanlara
yaklagimi dislayici ve dtekilestirici 6zellige sahiptir. Bu calismada gostergebilimsel analizden yola ¢ikilarak
Valeurs Actuelles ve L’Express dergilerinin kapak sayfalarinda islamofobi ve medeniyetler ¢atismasinin iligkisi
analiz edilecektir.
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Insanoglunun makine ile baslayan seriiveni tarim, sanayi ve iletisim devrimini gerceklestirmesiyle tarihsel
siiregte dumandan televizyona, sosyal medyadan dijital diinyaya kadar hizla geligen kitle iletisim araclar1, bir
taraftan insanin iletisim ihtiyacini karsilarken diger taraftan toplumsal yapinin merkezindeki sosyal, kiiltiirel
ve dini alanda etki, denetim ve yenilik bakimindan potansiyel bir giic kaynag: olarak gittik¢e yerini
saglamlastirdig1 goriilmektedir. Gelinen noktada internet teknolojisinin hizli bir sekilde gelisim gdostermesi
ve sosyal medyanin temelini olusturan Web 2.0 uygulamalarinin internet teknolojisine entegre edilmesiyle
iletisim, etkilesimli bir temelde ilerlemis ve iletigsim tarihindeki onemli bir kilometre tasi1 olarak yapay zekanin
bir alt dalin1 temsil eden “anlamsal web” in temelini olusturmustur. Anlamsal Web olarak isimlendirilen Web
3.0, insanlarla birlikte makinelerin ve bilgisayarlarin da anlayabildigi ve insanlara ait verileri yorumlayabildigi
bir teknolojidir. Bu sekilde yapay zeka, insanlara ait verileri isleyerek ¢esitli algoritmalar olusturarak bilginin
anlamli bir hale getirilmesine olanak tanimaya baglamistir. Bilgisayar, internet ve sosyal medya iizerinden
stirekli tiretilen yeni verilerin, yapay zeka tarafindan deneyimleyerek 6grenilmesi ve yeni girdilere uyum
saglanmasi, yapay zekay1 insana ait bazi gorevleri gerceklestirmeye olanak tanimaya baslamistir. insan
zekasini taklit ederek makale yazan, resim ¢izen, sarki besteleyen, blog olusturan, kodlama yapan ve sorulara
cevap veren vb. daha bir¢ok islemi yerine getiren yapay zeka; biling, farkindalik ve duygudan yoksun olarak
son derece 1rkei, cinsiyetci, kutuplastirict ve 6n yargili bir sekilde climle kurarak, yazi yazarak ya da igerik
olusturarak kendini gostermektedir. Her gecen giin iletisim olanaklar1 artsa da Bat1 diinyasinda Islam’in dogru
bir sekilde aktarilmasinin 6ntindeki en biiylik engel olarak beyaz perdeden renkli ekrana, sosyal medyadan
yapay zekaya kadar iletisim araclari, olumsuz ve &n yargili Islamiyet ve Hz. Peygamber algisina hizmet ettigi
goriilmektedir. Calismamizda giiniimiiz en ileri yapay zeka 6rnegi olarak GPT-3’iin Islam, miisliiman, cami
ve basortiisii gibi Islam dininin seairleri {izerinden 6zellikle Bat1 diinyasinda nasil bir toplumsal algi
olusturabildigi ¢esitli ornekler {izerinden degerlendirilecektir. Bununla birlikte, sosyal bir olgu olarak Islam’a
bakisin tarihsel, kiiltiirel kokenleriyle birlikte dijital diinyada yapay zeka uygulamalarmin Islamofobi
olusumunda hizlandirict etkisinin birey ve toplumun sosyal, kiiltlirel ve dini hayatinda nasil tehlikeli
olabilecegi sosyolojik olarak analiz edilmeye calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: islamofobi, Medya, Yapay zeka, GPT-3



Norve¢ Medyasinda Miisliiman Kadin’a Bakas:

“Tokalasma Krizi” Haberlerinin Analizi

Musa Gelici
Dr., Diyanet Isleri Baskanlig
gelicimusa@gmail.com
orcid.org/0000-0002-3658-1658

Norveg diinya insaninin hafizasinda genel olarak, iyi isleyen sosyal demokrasisiyle, kiiglik sinif farkliliklar
ve giiclii refah devletine sahip olmasi cihetiyle, ‘insan haklar1 ve cinsiyet esitliginin savunucusu bir millet’
olarak yer tutar. Baskalarinin zihnindeki bu olumlu Norvecli imaji makul goriinmekle beraber Norveglinin
kendi kendini tanimlamasi olarak ulusal bir kimligi yani saygin Norvegli kimligini ayricalikli bir vurgu ile
degerler manzumesi ¢ergevesinde kollektif bir inanca ¢evirmesi, gdgmen topluluklarin yogun yasadig: bir
iilke olarak Norvecli ve gdgmen topluluklar arasinda “biz ve 6teki” kavramlarinin derin ugurumunu agiga
cikarmaktadir. Zira Norvegliler i¢in yazili olmayan bir anayasa olarak Norvecli olmanin temel sart1 “gd¢cmen
topluluklarin miimkiin oldugunca Norveglilere benzemesi” 6n sartidir. Norvegli degerler olarak sunulan ve
tabulastirilan cinsiyet esitligi, seffaflik, agik toplum degerleri paradoksal olarak “gé¢menler Norveclilere ben-
zemelidir” tezini giiglendirmektedir. Batili hiimanist anlayisi tabulastiran homojen ve statik bir kiiltiirel
korumaciligi igeren Norvecli kutsanmis degerlerin ¢ok 6nemli ve tartisilmaz olduguna dair vurgu 6zellikle
bu kodlara aykir1 olarak gégmen topluluklarin kendi dini ve kiiltiirel kodlarini 6ne ¢ikardigi seremonilerde
“kriz olarak” acgiga ¢ikmaktadir.

Bu makale Norvegli terorist Anders Behring Breivik’in izinde yiiriiyen, onu rol model kabul eden ve 2019
yilinda Al- Noor cami saldirisini ger¢eklestiren Manhaus’un eyleminin hemen sonrasinda, Norve¢ Prensinin
cami ziyaretinde “Tokalasma krizi” olarak medyada haberlestirilen ve tartismanin odagina konulan “Norvegli
olmanin temel sartlari”n1 ele aliyor. Genel tartisma Norveg kamuoyu i¢in gé¢menler s6z konusu oldugunda
liberal ve hiimanist anlayisin istisna tutuldugu yoniinde.

Veliaht Prens Haakon, 10 Agustos 2019 Cumartesi giinii Al Noor Camii'ni saldir1 sonrast ge¢mis olsun dilek-
lerini iletmek iizere ziyaret ettiginde burada kendisini Norveg Islam Konseyi yetkilileri karsiladi. Bu heyette
bulunan kadin konsey temsilcilerinden Zeliha A.’ya Prens Haakon el sikismak i¢in elini uzattiginda, (inanglar1
geregi) elini gdgsiine gotiirerek selami alan Zeliha A. ve diger temsilcilerin bu yaklagimi, Norve¢ medyasinda
‘Prensin elini tutmay1 reddetmek ve Prens’in elini havada asili birakmak’ olarak Norveg degerlerine bir hakaret
olarak resmedildi. Miisliiman bir kadimin, prens erkek oldugu i¢in tokalasmay1 reddetmesinin biiyiik saygisizlik
oldugunun medyada haberlestirilmesi iizerine medyada Norvegli degerler iizerine bir tartisma baglatildi.
Medyanin asil odaklanmas1 gereken konu olarak cami saldirisi Norve¢ medyasinda zemin kaybederken pro-
jeksiyon aniden Norvegli Miisliiman kadinin Norveg degerlerini asagilamasi olarak ele alinmaya basladi.

Dolayistyla bu c¢alisgma Norveg’te yaymn yapan ana akim yazili medyanin Prens’in cami ziyaretinde
gerceklesmis travmatik olay’a dair haberlerin igerik analizini igermektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya, islamofobi, Kadin, Cokkiiltiirliiliik, Tokalasma krizi, Norveg
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Dini Giin ve Gecelerde Paylasilan Bilgilerin Giivenilirligi (Haber7.com Ornegi)

Mustafa Yiiceer
Dr. Ogr. Uyesi, Selguk Universitesi Islami Ilimler Fakiiltesi
mustafayuceer@gmail.com
orcid.org/0000-0002-1769-1739

Modern zamanlarda dini bilginin edinim ve aktarim yollar1 daha ¢ok teknolojinin getirdigi imkanlar etrafinda
sekillenmektedir. Akilli telefonlar, sosyal medya platformlar1 giincel haberlerin yani sira dini bilgilerin de
paylasildigi mecralar olmus ve dini bilginin kontrolsiizce kitlesel etkilesime agik hale gelmesine yol agmustir.
Ulkemiz 6zelinde dini giin ve gecelere 6zel onem atfedildigi varsayimindan hareketle pek cok kisi, kurum ve
platform bu zaman dilimlerinde hitap ettikleri kitlelere kutsallik atfedilen giin ve gecelerle ilgili dini i¢erikler
iretmektedir.

Yayin ilkelerinde “bilginin evrenselligine inanarak toplumun gelismesi i¢in bilgilendirici ve egitici yayinlari
On yargilardan arinmig saplantisiz bir yaklasimla ortaya koydugunu” belirten Haber7.com isimli sitede, Ya-
semin bolimii Masiva alt basliginda dini icerikler paylasiimaktadir. Bu boliimde kiyamet alametleri, fal
baktirmak, kabir azabi, arife giinii duasi, cuma giinii zikirleri, Zilhicce aymda yapilmasi gereken faziletli iba-
detler basta olmak {izere tovbe namazi, evlilik, aile i¢i huzuru temin igin yapilmasi istenen fiiller ve nazar
boncugu takma gibi 87 farkli konu hakkinda bilgi bulunmaktadir.

S6z gelimi “Zilhicce Ayinda Yapilmasi Faziletli Olan Ibadetler” ismiyle yapilan paylasim Zilhicce aymin 5.
giinii (16 Temmuz 2021) yapilmis olup {i¢ metin hadis olarak kullanilmus, ikisine dair kaynak bilgisi verilmistir.
Bunun yaninda Zilhicce aymnin ilk giiniinden onuncu giiniine kadar sabah namazindan sonra onar kez sala-
vat-1 serife, istigfar ve kelime-i tevhid soylenmesi gerektigine dair bilginin kaynak verilmeden tavsiye edildigi
goriilmektedir.

Bu tebligde Haber7.com sitesinde 6zellikle dini giin ve gecelerle ilgili iiretilen bu ve benzeri icerikler, dogruluk
ve giivenilirlik ilkeleri agisindan incelenecektir. Ayrica ortaya konulan verilerin analizi basta akaid olmak
tizere tefsir, fikih ve hadis ilmi agisindan gergeklestirilecek; ozellikle hadis olarak zikredilen metinlerin
kaynaklar1 ve sithhat degerleri tespit edilecektir. Calismanin nihai hedefi, dini oldugu varsayilan her bilginin
paylasim amaci ile yerinin mahiyeti, kaynagi, dogrulugu ve giivenilirligi gibi problematikleri neticelendirmek,
dini bilginin teblig arac1 olarak kullanilirken yapilmamasi gereken hatalara igaret etmektir.

Anahtar Kelimeler: Hadis, Dini bilgi, Haber7.com, Magazin, Masiva



Din Okuryazarhg Baglaminda Sokak Réportajlarinin incelenmesi

Sefika Mutlu
Dr., Milli Egitim Bakanlig1 Din Ogretimi Genel Miidiirliigii
sefikakirmizi@gmail.com
orcid.org/0000-0001-6394-6651

Din okuryazarligi, din egitimi alaninda son donemlerde yogunlukla incelenen kavramlardan biridir. Okuma
yazma ¢aligmalarinin baglangi¢ noktasini olusturdugu okuryazarlik kavramina giliniimiizde farkli bir boyut
eklenmis ve spesifik bir alanda beceri vurgusu 6n plana ¢ikmistir. Bu noktada din okuryazarligi da din alaniyla
iligkilidir ve daha c¢ok din hakkinda bilme (temel kavramlari, semboller, kissalar vb), dinin yapisin1 anlama,
dini yasantinin farkinda olma 6zellikleri izerinde durdugu sdylenebilir. Sokak roportaji mekan olarak o anda
sokakta olan kitlenin bir konuyla ilgili goriislerini almak i¢in yapilan bir iletisim faaliyeti ve aracidir. Sokak
roportaji youtube ve sosyal medya aracilifiyla ayn1 zamanda bir igerik tiretimidir. Prothero’nun din
okuryazarlig1 ¢alismalarinin ¢ikis noktalarindan biri de sokak réportajlarindaki dine iliskin bilgi diizeyi ve
bilingtir. Bu arastirmanin da ¢ikis noktasi ezan, abdest gibi dini alanda en ¢ok bilinir oldugu diisiiniilen kon-
ulardaki sokak roportajlarindaki bilgi diizeyidir. Ancak arastirmada Islam dininin {i¢ ana boliimde incelendigi
inang, ibadet ve ahlak iliskisi goz Oniinde bulundurularak oncelikle inan¢ esaslarina iliskin sokak
roportajlarinin incelenmesi amaglanmistir. Cilinkii bir dinin temel itikadi esaslarin1 ana hatlariyla amentiiler
ortaya koyar. Genel anlamda bir dine inanan bireylerin de bu anlamda dinin inang esaslarini temel bilgi dii-
zeyinde bilmesi beklenir. Bu nedenle bu alandaki ilk ¢alismayi inang esaslarina yonelik sokak roportajlarinin
incelenmesi olusturmustur. Bu kapsamda arastirmanin amacini “Imanin 6 Sartin1” sayma, bilme iizerine
yapilan sokak roportajmin din okuryazarligi baglaminda derinlemesine incelenmesi olusturmaktadir. Imamin
sartlarin1 bilmeye yonelik internet ortaminda 7 i¢erik bulunmustur. Bu igeriklerin yayin tarihi, gériintiilenme
sayis1, kanalin abone sayisi, yorum sayis1 degiskenleri dikkate alinarak incelenecek video belirlenmistir. Bu
anlamda en yeni tarihli (19 Nisan 2021), en ¢ok goriintiilenme sayis1 (151.643), en ¢ok yorum yapilan (2.586)
Sar1 Mikrofon kanalindaki video (06:35 dk) ve en iyi yorumlar siralama 6l¢iitli baz alinarak ilk 100 yorum
NVivo 10 Programinda betimsel ve igerik analizine tabi tutulacaktir. Bu anlamda ¢alisma nitel arastirma yon-
temi desenlerinden olan dokiiman inceleme modeli ile yiiriitiilecektir. Yazili dokiiman tiiriine gore videoda
yiiz ifadeleri, viicut hareketleri ve mimik gibi sdzel olmayan davraniglart da izleme olanagi vardir ve tekrar
edilebilirlik s6z konudur. Arastirmada gegerlik ve giivenirligin saglanabilmesi i¢in inandiricilik, aktarilabilirlik,
tutarlilik ve teyit edilebilirlik stratejileri kullanilacaktir. Arastirmanin sokak roportajinda random olarak
secildigi varsayilan kitlenin goriislerinden yola ¢ikilarak yapilmasi, din okuryazarligi baglaminda din egitimine
iliskin goriise dayali veriler ortaya konulmasi ve bu baglamda alan literatiiriine katki saglayacagi
diistiniilmektedir.

Anahtar kelimeler: Din okuryazarligi, Sokak réportaji, Imanin sartlari
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Din Egitimi Ogretmenlerine Gore Ogrencilerin Dini Bilgi Kaynaklari

Giilsen Sayn
Ars. Gor., Inonii Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi
gulsensayin@hotmail.com
orcid.org/0000-0002-9214-7573

Din ve medya simirlar1 olduk¢a genis iki konu olup medyanin dini konu edinmesi ise kontrolden oldukga
uzaktir. Medyanin, ele aldig1 konunun akiskanligi ve yayilimi noktasinda bilginin ¢esitlenmesine katki
sunmastyla birlikte o konuya dair bilgi kirliligi olusturma olasilig1 da s6z konusudur. Bu durumun en yogun
olabilecegi alanlardan biri de yoruma oldukga agik olan dindir. Dijital ortamlarda dolasim ve erisime agik
olan dini bilgiler, dine iligkin farkli yaklagimlarin ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Dini igerikli dijital
ortam ve uygulamalarin sayisi ise giin gegtik¢e artmaktadir. Geleneksel medya ve yeni dijital platformlar, dini
bilginin yapilanmasinda ve yayilmasinda ideolojik sdylemlerin gelismesine ve taraf olma seviyesinde destek
veya karsit sdylemlerin gelismesinin 6niinii agabilmektedir. Bu durum bir anlamda irsat ve teblig amacini
asarak dini sdylemlerin, ideolojik bir zemine tasinmasina neden olabilmektedir. Bu noktada medyada yer alan
dini bilgi anlayiglarinin, drgiin 6gretimde benimsenen dini bilgi anlayislarini nasil etkiledigi sorusu ortaya
cikmaktadir. Din 6gretimi siireclerine dahil olan bireylerin dini bilgi kaynaklarinin; din egitimi 6gretmenleri,
miifredat ve ders igeriklerinden olusmasi beklenmekte iken dgrencilerin dini bilgi kaynaklarinda geleneksel
medya ve dijital platformlar da yogun olarak yer aldigi goriilmektedir. Bu g¢alismada, din egitimi
ogretmenlerinin goriislerinden yola ¢ikilarak medyada edinilen dini bilginin din 6gretimi siireglerine dahil
olan dgrencileri etkileyip etkilemedigi ele alinmistir. Bu amagla DKAB ve AIHL meslek dersi gretmenleri
ile gorisiilmiistiir. Aragtirmada nitel arastirma yontemlerinden miilakat teknigi ile veriler toplanmistir. Elde
edilen verilere igerik analizi uygulanmustir. Icerik analizi siirecinde Nvivo 10 analiz programindan
yararlanilarak kod, kategori ve temalar olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dini bilgi, Dini bilgi kaynaklari, Din egitimi 6gretmenleri, Medya



Evanjelik Hiristiyanhkta Kitle Iletisim Araclarinin Rolii: Kurtulus Ordusu Ornegi

Sevket Ozcan
Dog. Dr. Kirikkale Universitesi Islami Ilimler Fakiiltesi

ozcan.sevket06@gmail.com
orcid.org/0000-0002-9019-6507

Ingiltere ve Amerika’daki etkinligiyle taninan ve muhataplarinin biiyiik bir tevecciih ve sayg1 gosterdigi
Kurtulus Ordusu, Ingiliz Evanjelist William Booth (1829-1912) ile esi Catherine Booth’un (1829-1890) ku-
rucusu olduklar1 Viktoryan Ingiltere’de ortaya cikarak gelisen ve giiniimiizde yiiz otuzdan fazla iilkede faaliyet
gdsteren dini ve sosyal bir harekettir. Cesitli arastirmalara gére Amerika ve Ingiltere’de faaliyet gdsteren en
yiiksek biitceli dini yardim organizasyonu olarak kayitlara gegmektedir. Metodist kokenli Evanjelik bir hareket
olan Kurtulus Ordusu’nun mesaji, Incil’e ve Tanr1 sevgisine dayalidir. Buna gére misyonu Tanr1’ya dair vaaz
etmek ve herhangi bir ayrim yapmaksizin insanlarin ihtiyacini karsilamaktir. En bilylik amaci muhataplarini
Isa-Mesih’e ikna edip onlar1 Kurtulus Ordusu’nun saflarinda aktif bir Evanjelist olarak yetistirmektir. Kurtulus
Ordusu dini ve sosyal faaliyetlerini gerceklestirmek i¢in ¢ok ¢esitli stratejiler gelistiren ve bu stratejileri uyg-
ulamak icin her yolu kendine mesru sayan ve her firsatta yeni yontemleri kullanmaktan kaginmayan bir
anlayisa sahiptir. Nitekim William’1n trenlerle gidemedigi kasaba ve kdylerdeki faaliyetleri i¢in doneminde
ilk defa otomobil kullanan kisi olmasi ve cocuklara yonelik faaliyetlerde projeksiyon cihazindan
faydalanilmasi, Viktoryan doneminde fark yaratarak Kurtulug Ordusu’nun mesajini kitlelere ulagtirmadaki
yenilik¢i yoniinii ve teknolojik araclardan yararlanmadaki hassasiyetini gostermektedir. Genel olarak Kurtulug
Ordusu’nun bir buguk asirlik tarihine bakildiginda erken donemlerinden itibaren dini ve sosyal faaliyetlerini
duyurmak ve etkinligini artirmak amaciyla mevcut kitle iletisim araglarmi etkin bigimde kullandig1 goriil-
mektedir. Oyle ki 1879 yilmin Noel’inde yarim centlik bir kagit olarak yayin hayatina baslayan War Cry
(Savas Ci1glig1) adli dergi giiniimiizde yalnizca Amerika’da Noel doneminde dort milyonluk tirajiyla adindan
s0z ettirmektedir. War Cry’in yaninda 1881 yilinda ¢ocuk ve genglere yonelik olarak hazirlanan The Young
Soldier (Geng Asker) adl1 haftalik cocuk dergisi diinyada tiirliniin en eski yayin1 olma 6zelligini tagimaktadir
ve ayni zamanda giliniimiizde dini ¢cocuk dergileri arasinda en biiyiik tiraj1 sahiplenmektedir. Ayrica Kurtulus
Ordusu’nu temsilen farkl tilkelerde ¢esitli isimlerle dergilerin ¢ikarildig1 gézlemlenmektedir. Bu dogrultuda
giiniimiizde Kurtulus Ordusu, dini ve sosyal faaliyetleri i¢in televizyon, radyo, internet ve sosyal medya gibi
bircok kitle iletisim aracini etkin olarak kullanan bir dini hareket goriinimii sunmaktadir. Dolayisiyla bu
caligmada Kurtulug Ordusu’nun Evanjelik yaklagimi ¢ercevesinde kitle iletisim araglarini nasil ve nigin
kulland1g1 kendi kaynaklarindan hareketle deskriptif olarak ortaya konmaya calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Hiristiyanlik, Evanjelizm, Kurtulus ordusu, Medya



Dijital Cag, Dijital Din Hizmetleri? -Almanya’da

Kilisenin Sundugu Dijital Hizmetler Uzerinden Bir inceleme

Semra Cinemre
Dr. Ogr. Uyesi, Trabzon Universitesi lahiyat Fakiiltesi
semra.cinemre@trabzon.edu.tr
orcid.org/0000-0002-2924-1129

Iginde bulundugumuz gagin dijital bir ¢ag oldugu, dijitallesmenin olumlu ve olumsuz y&nleri ile hayatimizi
tiimiiyle kusattigi bilinen bir gergektir. Hayatimizin dijital ¢agin araglari ile hem sikistigi hem de genisledigi,
kolaylastig1 ve ayn1 zamanda karmasiklastig1 da bir vakiadir. Hayatin tiim alanlarii bir¢ok agidan etkileyen
dijitallesmenin 6zelde din alani ile iligkisi, dijital araglarin din hizmetleri alaninda kullanilma durumu, bu
noktada dini kurumlarin dijital araglarin imkanlarini kullanma konusunda neler yaptiklari, iginde
bulundugumuz ¢agin geregi olarak ele alinmasi gereken sorulardir. Uluslararasi literatiire bakildiginda, Al-
manya 0rneginde, son yillarda, 6zellikle de kiiresel salgin tecriibesi ile birlikte kiliselerin dijitallesmeyi giin-
demlerine daha yogun bir sekilde aldiklari, bu konuda literatiiriin ve buna paralel din hizmetlerinin gelismekte
oldugu goriilmektedir. Bu noktada dijitallesmenin, kiliseye yeni firsatlar sundugu belirtilmekte; sayet din ile
yalnizca ibadet, kutsal kitaplar ve kutsal mekanlar anlasilmiyorsa dinin her yerde oldugu, internet ve sosyal
medyanin da bu baglamda degerlendirilmesi gerektigine dikkat ¢ekilmektedir. Kiliselerin bu bakis agisiyla
dijital araglarin tiim imkanlarii kullanarak g¢esitli hizmetler sundugu goriilmektedir. Bu hizmetlerden bazilari
sunlardir: Dijital/Cevrimi¢i Kilise; radyo, televizyon, canli yayimn ve sosyal medya iizerinden dijital din hiz-
metleri; telefon, ¢evrimici veya e-posta yoluyla manevi danismanlik hizmetleri; podcastler ve sesli kitaplar;
YouTube yaylart; ¢esitli temalarda mobil uygulamalar; uzaktan erisimli kurs, seminer ve egitimler; tiim aile
bireylerine yonelik hizmetler ve Almanya Evanjelik Akademisi. Gerek dijital ¢agin geregi olarak gerekse
kiiresel salgin siirecinde siklikla kullanilan dijital platformlarin birtakim islevsel ve pratik yonleri kesfedilmis
olup salgin sonrasinda da yiiz ylize ortamlarin yani sira dijital platformlarin kullanimi giindemde olacak bir
konudur. Nitekim dileyen kisilerin aninda erisim saglamayi tercih etmelerinin yani sira; yaslilar, agir diizeyde
engelliler, din hizmetlerine erisim imkanindan yoksun olanlar ve bazi dezavantajli bireyler basta olmak tizere
bazi kimselerin fiziksel olarak din hizmetlerine katilim1 miimkiin olamamaktadir. Dijital cagin hayatin timiinii
kusatmasinin yani sira bu agidan bakildiginda da din hizmetlerine dijital erisim imkanlarmin saglanmasi 6nem
arz etmektedir. Bu noktada dijital din hizmetleri hem halihazirda hem de gelecege doniik olarak iizerine
calisilmasi gereken bir alandir. Bu diisiincelerden hareketle bu bildiride dijital ¢agda din hizmetlerinin de
dijitallesmesi olgusu, Almanya’da Evanjelik Kilisesinin sundugu dijital din hizmetleri {izerinden ele
almacaktir. Bu baglamda ¢aligmanin teorik boliimiinde kisaca Almanya’da konuya iligkin literatiir lizerinden
dijital din hizmetlerinin temeli, gerekliligi ve muhtemel tartisma konularina yer verilecek, ardindan dijital din
hizmetleri gesitli kategorilerde analiz edilecek, son olarak da Diyanet Isleri Baskanligi'nin hizmetleri agisindan
Oneriler ortaya konulacaktir. Nitel aragtirma yonteminin benimsendigi ¢alismada dokiiman incelemesi yolu
tercih edilmis olup veriler igerik analizi ile ¢oziimlenecektir. Evanjelik Kilisesi (https://www.ekd.de/ -
https://www.ekd-digital.de/) basta olmak iizere ¢ok sayida alt birimlerinin resmi web siteleri dokiiman olarak
kabul edilmistir. Orneklem olarak Evanjelik Kilisesi segilmesinin nedeni ise hizmetlerin web sayfalarida ol-
dukga detayl bir sekilde yer almasidir. Ozgiin ve aktiiel bir degere sahip olan ¢alismanin gerek konuyu temel
teorik zeminde ele almasi gerekse somut 6rnekleri analiz etmesi bakimindan dijital din hizmetlerine iligkin
literatiire katki sunacagi diisiiniilmektedir. Bunun yani sira Diyanet Isleri Baskanligi’nin hizmetleri baglaminda
neler yapilabileceginin tartigilmasi bakimindan da tilkemizde bu sahada gelistirilecek ¢aligmalara 1g1k tutmasi
beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Din hizmetleri, Yaygin din egitimi, Dijitallesme, Almanya, Kilise
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Katolik Kilisesi, II. Vatikan Konsili (1962-1965) ile beraber 6teki kabul edilen dinlere iligkin yiizyillar boyu
stiren dislayict goriisli yumusatarak bir acilim stirecine girmistir. Bu siire¢ten sonra hem Hiristiyanlig1 yaymak
hem de diger din mensuplariyla miinasebetler gelistirmek i¢in ¢esitli yollar gelistirilmistir. Misyonerlikten,
inkiiltiirasyona, diyalogdan sosyal medya iletisimine kadar farkl1 yollarla gelistirilen bu iligkiler giinlimiize
kadar devam etmistir. Katolik Kilisesi, medya ve iletisim imkanlarini dinsel dgretileri yaymak i¢in bir arag
olarak kabul edip, bu politikasini ¢ok erken donemden itibaren kurumsal olarak da gii¢lendirmistir. Bu kap-
samda Vatikan Radyosu 12 Subat 1931°den beri, Vatikan Gazetesi olan L'Osservatore Romano ise 1 Temmuz
1861°den faaliyet gostermektedir. Ayrica Vatikan’in resmi idare mekanizmasi olan Roman Curia bagli “Di-
castery for Communication” adli merkez 2015 yilindan itibaren tiim medya ve iletisim araglarinin faaliyetlerini
organize etmektedir.!

Gelisen iletisim mekanlar1 kapsaminda medyanin etkin kullanimi daha sonraki papalar doneminde de devam
etmistir. Her ne kadar dini yasami kimi zaman ihlal eden ve Hiristiyanlik 6gretileri ile ters diisen
propagandalarin da kaynagi olarak goriilen medya elestirilse de, aynt medyanin dini yaymak i¢in kullanilmas1
Vatikan’in medyaya salt kars1 olmamasina neden olmaktadir. Ozellikle giiniimiizde gorev yapan Papa Fran-
cis’in bu konuya daha fazla 6zen gosterdigi bilinmektedir. Papa Francis her yil iletisim giiniinde farkl: bir ku-
rumu ziyaret etmekte, bugiine ait bir kilise genelgesi yaymlamakta,? Vatikan’in kendi medyasina tavsiyeler
vermekte?® ve kendisi de sosyal medyayi aktif olarak kullanmaktadir. Bu ¢aligmada {izerinde durulacak diger
bir husus da Katolik Kilisesinin dijital diinyada inang iletisimi projesi kapsaminda ¢esitli webinar seminerleri,
sempozyumlar diizenlemesi ve iletisim ilizerine verdigi egitimlerle profesyonel iletisim uzmanlari
yetistirmesidir.* Boylece Twitter, Facebook ve Instagram gibi farkli mecralarda Katolik Hiristiyanligi savun-
mak tlizere bireyler yetismektedir. Calismada Vatikan’in kendi resmi internet sitesi ve diger kaynaklardan
yararlanilarak bu projenin amaglari ve kapsami ¢ergevesi ele alinmistir. Bu kapsamda hem Hiristiyan misyo-
nunun giincel metotlar1 hakkinda bilgi verilmekte, hem de {ilkemizde din egitimi alaninda yetisen bireylere
dair benzer etkinliklerin yapilmasina dair 6neriler siralanmaktadir. Ornegin ilahiyat fakiiltelerinde ve Diyanet
Isleri Bagkanlig1 biinyesinde iletisim uzmanlar tarafindan verilecek egitimler, dini sahada gorev yapan bi-
reylerin hem 6teki ile olan iliskilerde saglam bir iletisim imkan1 saglayacak hem de misyonerlik faaliyetlerine
karst donanimli olmalarma imkan verecektir. Dolayisiyla ¢calismanin hem digsa doniik bir inceleme hem de
ice doniik bir degerlendirme sunmakla, tilkemizde yapilacak akademik faaliyetlere kaynak teskil etmesi bek-
lenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dinler tarihi, Katolik Kilisesi, Medya, Iletisim, inang iletisimi projesi

1- “History”, Dicastery for Communication (Erisim 14 Agustos 2021).
2- Pope Francis, “Messages World Communications Days”, Holy See (Erisim 14 Agustos 2021).
3- Nicolen Winfield, “Pope to Vatican’s Own Media Workers: Who Reads Your News?”, Haber, AP NEWS (24 Mayis 2021).
4- “Young Communicators Complete Their Training at the Vatican”, Dicastery for Communication (Erisim 14 Agustos
2021).



Dini Gruplarin Medyaya Yonelik Tutumlar::
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Latincede ortam, ara¢ anlamina gelen “medyum” kelimesinin ¢ogulu olan “medya”, kitle iletisim araglarinin
tiimiinii ifade eden bir kavramdir. TDK’de iletisim ortami ve iletisim araglari anlamlariyla yer alan “medya”
kelimesi; radyo, televizyon, gazete, dergi ve benzeri iletisim ve yaym organlarmin tamamini ifade eden bir
isimlendirme olarak kullanilmaktadir. Kitle iletisim araglarinin gelisimi ve giinliikk hayatta yaygin bi¢imde
kullanilmasiyla birlikte hem Bat1 diinyasindaki hem de cografyamizdaki dini kurumlar ve gruplar, konuyla
ilgili dini anlamda degerlendirmelerde bulunmuslar, ¢ekincelerini ortaya koymuslar, zaman zaman da bu
araglarmn karsisinda yer almiglardir. Zira tarihte goriilen dini farklilagsmalar ve toplumsal degisimler, bir an-
lamda iletisim ve iletisim araglar1 vasitasiyla ger¢eklesmistir. Dinin toplumsal degisimi ii¢ noktada etkiledigi
soylenebilir: Oncelikle dinin kendisi toplumsal degisimin temel faktorii olabilmekte, ikinci olarak, toplumsal
degisimi destekleyen bir etken olarak sahneye ¢ikabilmekte, son olarak da din, muhafazakar bir sifatla to-
plumsal degisimi yavaslatan, mevcut durumu koruyan bir etken olarak kendini gosterebilmektedir. Tarikatlar
ve cemaatler gibi dini gruplar dinin muhafaza edici yoniinii temsil eden, modernlesmenin getirisi olan hizl
toplumsal degisim icerisinde dini ve hatta kiiltiirel gelenegi kusaktan kusaga aktaran dini ve sosyal yapilar
olarak nitelendirilebilir. Bu ¢alismada Istanbul Fatih ilgesi merkezli faaliyet gosteren ve koklii birer tarikat
gelenegine sahip olan Ismailaga Cemaati ve Cerrahi Grubu 6zelinde dini gruplari medyaya yonelik tutumlar
incelenmistir. Arastirmanin amaci; modern yasam, popiiler kiiltiir ve bunlara aracilik eden ya da bunlari ye-
niden imal eden medyaya yaklagim ve dindarlik bakimindan birbirinden oldukga farkli tezahiire sahip iki dini
grubun medyayla iliskilerini ortaya koymaktir. Arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmis ve yari
yapilandirilmis miilakat, katilimci gézlem, her iki dini gruba ait yazili kaynaklarin ve gorsel-isitsel medyadaki
materyallerin incelenmesi olmak iizere ¢oklu veri toplama araglaria basvurulmustur. Yirmisi Ismailaga Ce-
maati, sekizi Cerrahl Grubu’ndan olmak iizere toplam yirmi sekiz kadinla yiiz yiize gorlismeler yapilmistir.
Arastirmada dini grup mensuplarinin medyaya yonelik tutumlarinin gesitli degiskenlere bagli olarak
farklilastig1 tespit edilmis, mekan olarak ayni ilgenin komsu semtlerinde grup faaliyeti yiiriiten Ismailaga Ce-
maati ve Cerrahi Grubu iiyelerinin medya konusunda birbirinden tamamen ayr1 tutumlar sergiledigi sonucuna
ulasilmistir. Ayrica son donemde Ismailaga Cemaati’nin radyo dinleme, televizyon izleme, sosyal medya
kullanimi1 gibi bagliklardaki tutumunda 6zellikle geng mensuplar nezdinde bir degisim oldugu, buna mukabil
Cerrahilerin radyo, televizyon ve sinema gibi sektorlerle ya o sahada ¢alismalari ya da bu sektorler i¢in tiretim
yapmalar1 hasebiyle i¢ i¢e yasadiklar1 goriilmiistiir. 2000’11 yillarin bagina kadar mensuplarina televizyon
almay1 ve izlemeyi yasaklayan Ismailaga Cemaati’nin bugiin kendine ait radyo ve televizyon kanallari
bulunmaktadir. Cerrahiler de her tiirlii medya aracini etkin olarak kullanmakta ve grup iginde senarist, yonet-
men ve yapimci iiyeler bulunmaktadir. Dini gruplarin ¢evreden merkeze gecislerinde radyo, televizyon gibi
kitle iletisim araglarin énemli bir rol oynadigi gériilmektedir. Bu minvalde farkli dini gruplar ve daha genis
orneklemle yapilacak saha arastirmalari, Tiirkiye’deki dini gruplarin medyaya yonelik tutumlarini ve bu
gruplarin yasadigi degisim ve donilisiimii ortaya koymasi agisindan énem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Din, Dini Gruplar, Medya, Ismailaga, Cerrahi



Orta Asya Orneginde Radikal Dini Orgiitlerin Medya Faaliyetleri,
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Ateist rejimin hakim oldugu Sovyetler Birligi dagildiktan sonra, Orta Asya iilkelerinde aniden cesitli din,
mezhep ve radikal dini gruplar faaliyet gostermeye bagladi. Savundugu fikirler ve benimsedigi itikadi inanglar
bakimindan bélgede hakim olan geleneksel Matiiridi diisiinceye zit olan Ekramiyye, Taliban, Vehhabilik, Is-
maililik, Hizbut-Tahrir, el-Kaide, Cundul-islam, FANO, DEAS gibi akimlar ilk asamada brosiirler, kitaplar,
birebir anlatimhi dersler seklinde faaliyet yiiriitiirken, teknolojinin gelismesiyle medya ve sosyal medyada
aktif faaliyete gecerek daha genis kitlelere ulasma imkam buldular. S6zgelimi, 1991-93 yillarinda Ozbekis-
tan'da Ekramilik, Vehhabilik diislincesinin bolgedeki onderleri, vaaz ve cagrilarini, hiikiimeti devirme
tesebbiislerini videokaset yayinlariyla genis kitlelere anlatmaya galisirken, bu tiir yasakli orgiitler 2000'T1
yillardan itibaren hem medyada hem sosyal medyada yayin faaliyetlerini yiiriitmeye basladilar. Ozellikle el-
Kaide, DEAS, Hizbut-Tahrir orgiitleri Afganistan ve Orta Dogu'da seriat ve Islam devleti ugruna savasacak
bireyleri, bu kutsal yolda hizmet edecek aileleri medya ve sosyal medya araciligiyla kazanmaya basladilar.
Suriye ve Irak'ta DEAS saflarinda savasan Orta Asya'li geng erkeklerin, kadinlarin, ailelerin tamamina yakini
medya yoluyla orgiitlenip, ilgili yerlerden maddi yardim alarak ¢esitli yollardan Suriye ve Irak'a ulastiklarini,
orada "kutsal savas"a katildiklarini, bircogunun canli bomba ve miicahitlik faaliyeti igerisinde oldugunu, bu
tiir orgiitlenmelerin medya/sosyal medya vasitasiyla gergeklestigini sdyleyebiliriz. Giinlimiizde DEAS ve el-
Kaide orgiitlerinin medya ve sosyal medya faaliyetleri takip altinda olmasina ragmen, hala Orta Asya gengle-
rinin 6nemli bir kismi1 dini vaaz ve dgretileri, ¢esitli medya kanallarindan takip etmektedirler. Orta Asya'da,
dini disiince ve inang noktasinda heyecanli olan gengler arasinda, DEAS ve el-Kaide orgiitleri eskisi kadar
sOhretli olmasa bile Hizbu’t-Tahrir basta olmak iizere, baska isimlerle ortaya ¢ikan birkac 6rgiit medya/sosyal
medya araciligiyla vaaz ve 6gretilerine devam etmektedirler. Genellikle canli yaymlanan programlarda, soru
cevap fash da mevcuttur. Neticede, Orta Asya Miisliimanlarinin énemli bir kismi, siradan Cuma vaazlarim
bile resmi dini gorevlilerden daha ¢ok sosyal medyada meshur olan bazi 6nderlerin vaazlarini dinlediklerini,
giinliik vaazlar1 sosyal medyada paylastiklarini, goriiyoruz.

Yakin gelecekte ise, Afganistan'in neredeyse tamamini ele geciren ve bdlgede etkisini arttirmaya baslayan
Taliban'in ya kendi adiyla ya da bagka orgiit adiyla Orta Asya medyasinda/sosyal medyasinda aktif olacagini,
bunun neticesinde Orta Asya Miisliimanlar arasinda bazi tefrikalarin ve teolojik problemlerin ortaya ¢gikacagin
ongorilyoruz.

Anahtar kelimeler: Orta Asya, Radikal orgiitler, EI-Kaide, Hizbu’t-tahrir, Medya, Sosyal medya
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Allah’tan alinan emir ve yasaklarin diger insanlara ulastirilmasi anlamina gelen teblig, 6ncelikle peygamber-
lere yonelik bir emir olmakla birlikte, diger inananlar i¢in de “iyilige tesvik, kotiiliikkten men” vurgusuyla bir
vazife niteligi tasir. Bu sebeple Islami ilkeleri gesitli yollarla insanlara ulastirmak bir Miisliiman i¢in &nemli
bir gorevdir. Zamana paralel olarak giinlimiize degin bu faaliyetler kimi zaman tiiccarlar, stfiler, ¢esitli egitim-
dgretim miiesseseleri yolu veya bireysel ¢abalarla siirdiiriile gelmistir. Internet erisiminin yayginlastig1 giinii-
miiz modern zamanlarda ise her tiirlii kitle iletisim araglari anlamina gelen medyanin 6zellikle sosyal medyanin
dini teblig noktasinda hatir1 sayilir bir rol iistlendigi sdylenebilir. Bu calismada 6zellikle sosyal medyada faal
olan, birgok kisi ve ¢evre tarafindan taninan bir yiiz ile yapilan miilakattan hareketle sosyal medya ve dini
teblig iligkisinin irdelenmesi amaglanmistir. Calismada kullanilan belli basli sorulardan bazilar1 sunlardir: So-
syal medya yoluyla yaptiginiz faaliyetlerden bahseder misiniz? Farkli kesimlerden insanlarla yasadiginiz te-
crilbelerden bahseder misiniz? Genglere din nasil anlatilmalidir? Ramazan ayinin 6zellikle dini teblig acisindan
nasil bir 6nemi vardir? Sosyal medya yoluyla gerceklestirdiginiz farkli uygulamalar nelerdir? Calismada bu
ornek baglaminda 6zellikle sosyal medya yoluyla dini tebligin popiilaritesi olan bir yiiz tarafindan nasil
gerceklestirildigi/nasil karsilik buldugu sorularina cevap aranmis ve elde edilen bulgularla bir degerlendirme
yapilmistir. Calismanin sonuglarinin literatiire katki saglayacagi diigiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Islamiyet, Din, Teblig, Sosyal medya
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Birgok yeniligi beraberinde getiren 21. yiizyil, 6zellikle iletisim teknolojileri agisindan biiyiik gelismelere
sahne olmustur. Bu gelismelerin temel tas1 olan internet, diinyay1 sanal bir agla birbirine baglamis, gelistirilen
yeni araglarla insanlar artik zaman ve mekan engeline takilmadan interaktif bir tarzda iletismeye baglamistir.
Bilgi, yerini enformasyona birakmis, her bir medya kullanicis potansiyel igerik iireticisi konumuna ge¢mistir.
Yeni medya araglari, siyasetcilere segmen, sirketlere miisteri ve ¢esitli radikal gruplara miirid bulma firsati
sunarken bir kisi veya grup etkinligine bagl giindem belirleme, giindem degistirme gibi aktif rollerde de bu-
lunmaya baglamistir. Bunun gibi bir¢ok alan i¢in alternatifler sunan sosyal medya, bugiin dini alan1 da etki-
leyip, din veya dinden tiiremis yapilar i¢in etkin bir ara¢ vazifesi gdrmektedir. Dinin dijitallesmesi ya da dijital
din olarak adlandirilan bu siireg, internetin ortaya ¢iktig1 daha ilk andan itibaren etkisini gostermistir. Bu sii-
recte siber din, ¢evrim i¢i din, sanal dini cemaatler, sanal ritiieller gibi yeni kavramlar ortaya ¢ikmais, dini gru-
plar daha ucuz ve kolay yollarla kendi dini yorumlarini miintesiplerine iletme veya miirit cekme firsati
bulmuslardir. Bununla birlikte 1970'lerden itibaren Evanjelizm mezhebine bagli Hristiyanlarin medya
kanallariyla yaptiklar1 dini propagandalar, yeni medya araglarina da sigramis, birgok Hirisitiyan vaiz, sanal
mecrada yer almaya baslamistir. TV ve radyolarda Evanjelik sdylemlerde bulunan Hristiyan vaizlerin teknik-
lerini zamanla diger dinlerin vaizleri de takip etmis, Miisliiman televanjelizmi de boylece ortaya ¢ikmustir.
Bu makalede oncelikle dijital din kavramindan bahsedilip ardindan televanjelizm nedir ve televanjelistler
yeni medya araglarinda nasil faaliyet gostermektedirler? Televanjelistler birbirlerine hangi yonlerden benze-
mektedir ya da birbirlerinden hangi yénden ayrismaktadirlar? Islami dini otorite agisindan bu gesit vaizlik
nerede durmaktadir? Diinyadaki ve Tiirkiye'deki drnekleri kimlerdir? gibi sorulara cevaplar aranacaktir. Bu
makalenin amaci Tiirkiye'de de 6rnekleri her gegen giin artan sanal medya vaizlerinin varligina dikkat cekmek
ve onlart medya ve din ¢aligmalar1 agisindan énemli bir yerde duran televanjelizm 6zelinde anlamaya
calismaktir. Bu makale yeni medya ve dinin etkilesimini anlama, sanal dini cemaatler olusturan ve onlar1 kon-
trol eden etkili vaizleri tanima agisindan biitiiniin bir par¢asi mahiyetindedir. Arastirmada nitel arastirma yon-
temi kullanilacaktir. Veriler toplanirken dokiiman incelemesi ve literatiir taramasi yapilacak, kitap, makale,
dergi, videolar ve internet siteleri incelenecektir. Ayrica bulgularda yer almasi planlanan sanal medya vaizle-
rinin hesaplar igerik analizine tabi tutulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital din, Televanjelizm, Sosyal medya



Mahrem’in Yikimi ve Oznellik insasi: ‘Soramazsin’ Programindaki Kimlik Deneyimleri
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Geleneksel medyanin bazi 6zelliklerini degisime ve doniislime ugratan yeni medya alanlari, gliniimiiz
toplumlari i¢in vazgeg¢ilmez bir mecra haline gelmistir. Giiniimiizde dijital ortamlar, insani sinirlarin yer yer
asildig1, askin bir ahlaki ve dinsel egilimin viicut buldugu, mahrem hikéyelerin bir pazar degerine indirgendigi
genis ¢apl platformlara donilismiistiir. Eglence ve kazang giidiisiiyle tekno-sosyolojik bir ag olan bu ortamlar,
kamusal ve 6zel alan arasindaki ayrimi1 bulaniklagtirarak, ifsa ve itiraf kiiltiiriinii baskin hale getirmekte,
0z(n)el deneyimleri ve mahrem alani1 deforme etmektedir. Popiilerlesme gayesi, tiklanma arzusu, abone sayisi
gibi gosteri toplumunun vazgecilmez ticari kaygilarini tagiyan dijital platformlar, mahremin yikilmasi olgusunu
kullanirken, kimlik deneyimlerinin farkli algilanmasina, 6znelligin belirli kaliplara indirgenmesine de sebep
olmaktadir. Internet ortaminin anonimlestirici 6zelligi, znellik deneyimlerinin kurgulanmasindaki gergekligi
bozarak, sanal kimlikleri, sahte hikayeleri ve yanlis temsilleri yayginlagtirmaktadir. Bu ¢alisma, dinin ve
ahlakin yap1 bozuma ugradigi, degerlerin ve maneviyatin ortadan kalkt131 yeni tekno-ahlaki dizgenin cerceve-
sini tartismaya agmay1 hedeflemektedir. Bu baglamda, yaklasik 1.5 milyon abone sayisina erigmis olan ve
Youtube platformunda 321Go sirketine ait olarak yaym yapan ‘Soramazsin’ programinin videolar
incelenmistir. Calismanin metodolojik boyutunda, farkli hayat deneyimlerine sahip 6znelerin anlatilarina
dayali olarak gelistirilen bu programin iceriginden en ¢ok goriintiilenen 10 videonun sdylem ve igerik analizi
gerceklestirilmistir. Bu program formatinin bazi 6rnekleri, topluma ve 6zellikle geng izler kitleye, yanlis tem-
silleri birer rol model olarak sunarak ahlaki yikintinin ve bunalimin yeniden {iretilmesine sebep olmaktadir.
Bu agidan ¢aligmanin ortaya koyacagi temel tez, toplumun farklilik temelli gruplarinin yanlis temsilinin yeni
bir ahlaki sorunsal olusturacag1 yoniindedir. Caligma sonucunda, toplumun aykiri, 6teki ve farklilik temelli
kimliklerinin deneyim aktariminda, mahremin yikimi olgusunun ve kimliklerin bulanik ydnlerinin
olusturulmasina sebep oldugu vurgulanmistir. Bu anlamda, internet ortamlarindaki yayinlarin ve iceriklerin
kontrolii ve diizenlemelerinin yayginlastirilmasi, yayimlara belirli yag sinirlarinin getirilmesi, yayin tiirlerinin
ise belirli kodlamalarla izleyicilere bildirilmesi gibi Oneriler esliginde ¢calisma sonlandirilmastir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, Kimlik, Mahrem, Soramazsin, Oznellik



Dijitalizmin Akiskan Cinsiyet Roliine Etkisi ve Bu Durumun Fikhi Boyutu
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Gender-fluid yani akiskan cinsiyet/cinsiyetsizlik kavrami, cinsel tercih/yonelimle ayni anlamda olmayip cin-
sellikte serbestligi ve asir1 ozgiirligi ifade eder. Kisacasi kiginin kendisini ait hissettigi cinsel kimliktir. Ya-
nardoner bir tutum igerisinde olan kisinin, kimi zaman maskiilen kimi zaman da feminen nesne ve dgelere
ilgi duymasina kapi aralayan, higbir dis faktore bagli olmaksizin iki cinsiyete ait davranislar sergileme firsati
veren anormal bir egilimdir. Akiskan cinsiyet, cinsel kimlik ile cinsel yonelimlerin ayr1 oldugunu iddia eden
ve bunun sonucunda ayn1 anda hem erkek hem de kadindan hoglanabilen bir yasam stilidir. biseksiiel — trans-
seksiiel — homoseksiiel — heterosekstiel gibi cinsiyetle ilgili birgok kavrami ihtiva eden bir yapidadir. Bu nok-
tada hedonizm ve transhiimanizmin kapsama alani icinde olduklar1 sdylenebilir. Dijital cag olarak
tanimlayabilecegimiz bu donemde, insanlar ellerinin altindaki cihazlar sayesinde diinya ile etkilesim halin-
dedir. Glinlimiizde insanlarin bu amacla kullandig: internete baglh calisan yaklasik yirmi milyar cihaz
bulunmaktadir. Fakat hizli dijitallesme siireci sundugu bir¢ok firsatin yaninda, ¢ok az kisinin anlayabilecegi
ya da dngorebilecegi yeni kiiltiirel, sosyal ve ciddi siber tehditleri de beraberinde getirmektedir. Bireyler, kitle
iletisim araglarinda gordiikleri rol modeller tizerinden, "belli bir 6zne konumunda bulunmanin nasil bir his
oldugunu” fark etmektedir. Kitle iletisim araglarinda yer alan tek tiplesmis cinsiyet temsilleri ise, bireylerin
kendi kimligini bol segenekli bir alternatifler kiimesi {izerinden olusturma hakkini elinden almaktadir.
Dolayisiyla kitle iletisim araclarinda dayatilan cinsiyet temsilleri, bireylerin kimliklenme bigimlerinde
tikanmalara yol agmaktadir. Bu dogrultuda, bireylerin kimliklenme bi¢imlerinin kitle iletisim araglarindaki
temsillerin kusatmasi altinda oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Bu bildirimizde Islam inanc1 ve fikhi
acisindan konuya yaklagsmaya g¢alisacagiz. Allah’in insanlara indirdigi dinlerde, -fitrat 6zelligi géz Oniine
alindiginda- erkek ve kadin cinsiyetlerinin 6zellikle fizyolojik acidan bir olmadigina ve kiiltiirel degerler
acisindan da erkek ve kadinin benzer yonleri oldugu gibi birbirinden farkli yonlerinin de bulunduguna
deginilmistir. Islam dininde/fikhinda erkek ve kadin arasindaki iliskinin mesru zeminde olmasi istenmis,
kadin-kadin veya erkek-erkek birliktelikleri agik bir sekilde yasaklanmigtir. Fikih kiilliyatinda bu gibi
durumlarin gerek muamelat gerekse ceza hukuku baglaminda islendigi goriiliir. Islam hukuk nazariyatinda
zar(rat-1 hamse denilen bes zaruri kavramin ic¢erisinde “neslin muhafazasi” s6z konusudur. Bu nokta-i nazar-
dan baktigimizda cinsiyetsizlik/akiskan cinsiyet, Islam inang ve fikhinin uzaktan yakindan tasvip etmedigi
marjinal bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Islam hukuku/Fikih, Akiskan cinsiyet, Dijitalizm



Sosyal Medya Dindarhgi Baglaminda

Evli Instagram Fenomenlerinin Gorsel Paylasimlar:
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Giliniimiiz toplumu teknolojinin getirdigi hizli kullanim ve pratigine uyarak kendini yenilemekte ve degisime
adapte olmaktadir. Bilginin kullanilmasi, yayilmasi ve ulagilmasi noktasinda teknolojinin imkanlari toplumun
siirekli bir hareket halinde olmas1 durumunu meydana getirmektedir. Bu ¢er¢cevede teknolojinin iirettigi dijital
iriinler toplumlart mekan ve zaman baglaminda esneklestirerek birbirine yakinlastirmakta, yerel olan sosyo-
kiiltiirel dinamikler ise evrensel olarak hizla yayginlik gostermektedir. Bu durumun gdsterilmesini ve
gorsellestirilmesini saglayan unsur sosyal medya kullanimidir. Sosyal medya kullanimi bireysel kullanim
aglariyla olusturulup bireyin kimligini, benligini, kiiltiirel ve dini degerlerini yansittig1 dijital bir alan olarak
ele alinmaktadir. Sosyal medyanin gittik¢e artan kullanimi toplumun giindelik yasaminda yeni pratikleri, ey-
lemleri ve ritiielleri beraberinde getirmektedir. Ozellikle son zamanlarda sosyal medya aglarindan biri olan
Instagram’in kisa siirede yayginlagsmasi ve kullanicilarini fenomenlestirme kavrami g¢ergevesinde
popiilerlestirmesi sosyal bilimler alaninda dikkat ¢ekici olmustur. Bu nedenle arastirmanin amaci sosyal medya
kullaniminda gosterilen yeni dindarlik tipolojisini anlamak ve tirettigi dini s6ylem ve igerikleri analiz etmektir.
Arastirmada yararlanilacak yontem ise paylasilan dini gorsellerin icerik ve sdylem analizi ¢cer¢evesinde be-
timsel olarak ele almak olacaktir. Aragtirma 6zellikle dindar evli fenomen ¢iftlerin dindarlik baglaminda In-
stagram’da yaptig1 gorsel paylasimlari ele almak ve aile kurumunun edindigi rolii, degeri, fonksiyonlar1 ve
ailenin dijital alanda yapilandirdigi1 degisen kadin-erkek rollerini agiklamaktir. Arastirmanin ele alacagi bul-
gular; tarihsel anlamda toplumlarin gdsterdigi dindarlik tipolojilerini aciklayarak giiniimiizde dijital alanda
iretilen yeni dindarlik tipolojisinin nasil sekillendigini ve tiretilen yeni dindarlik sdyleminin aile kurumuna
olan etkisini ele almak olacaktir. Dijital alanda fenomen olarak kavramsallastirilan sosyal medya kullanicilarin
aile degerlerini, ailenin dindarlik profillerini gorsel paylasimlar 6rnekliginde degerlendirmektir. Aragtirmanin
sonucunda elde edilen bulgulara gore dindarlik gosterilen birer meta haline dontigsmiistiir. Bu doniisiim dindar
olarak kendini niteleyen evli fenomen ¢iftlerin gorsel paylasimlarina da yansitilarak birer gosteri ve begeni
degeri haline gelmistir. Ciinkil ne kadar ¢ok paylasimin yapilmasi o kadar ¢cok begeni, yorum ve takipgi
sayisinin artmasi demektir. Dindarlik baglaminda kullanilan nesne, goriintii, gorsel-mekansal paylagimlar da
begeni degerini arttiran unsurlar arasinda oldugu goriilmektedir. Arastirmanin Onerisi ise bu baglamda aile
degerlerinin 6zellikle mahremiyet olarak nitelendirilen alanin dijital alanda metalastirilmadan kullanilmasini,
dindarlik baglaminda séylemlerin ve goérsellerin aile kurumuna zarar vermeden 6zel alani koruyacak sekilde
kullanilmasini belirtmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dindarlik tipolojisi, Sosyal medya dindarlig1, Instagram, Evli dindar fenomenlerin
paylagimlar



Dindar, Muhafazakar Kadinlarin Instagram Kullanim Pratikleri

ve Mahremiyet Algilarimin Sekillenmesinde Dinin Etkisi
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Web 2.0 ile beraber internet kullanicilarini ayn1 zamanda igerik tireticisi haline getiren dijitallesme donanim
ve yazilim olanaklarinin da gelismesi ile birlikte 6zel hayatin teshirine imkan saglamistir. Dijitallesmenin
0zel hayatin smirlar1 ve giivenligi ile gbzetim ve kontrol iizerindeki doniistiiriicti etkisinin tartisildigi bu
aragtirmada sosyal medyay1 belli kisitliliklar i¢inde kullanarak kendisini ve 6zel yasamini teshir etmeyen din-
dar, muhafazakar kadinlarin Instagram kullanim pratikleri ardindaki motivasyonlarinin neler oldugu
aragtirtlmistir. Arastirmanin amaci katilimeilarin sosyal medyadaki mahremiyetlerini korumalarinin asil sebe-
binin dijitallesmenin beraberinde getirdigi risklerin farkinda olmak mi1 yoksa dini birtakim gerekg¢eler mi
oldugunu kesfetmektir. Bu ama¢ dogrultusunda katilimcilarin sosyal medya platformlarini ne amagla
kullandiklar1, hangi icerikleri ve kisileri takip ettikleri, kimlerin takibine onay verdikleri, kendilerinin veya
yakinlarinin kisisel bilgi ve fotograflarina yer verip vermedikleri, dijitallesmeye yonelik endiselerinin olup
olmadig, dijitallesmeyi gizlilik ve giivenlige tehdit olarak goriip gérmedikleri, bir sosyal medya ilmihaline
ihtiya¢ duyup duymadiklari, sosyal medyada mahremiyeti saglama gerekgceleri arasinda erkek kullanicilarin
ve dinin etkili olup olmadigi sorularina cevaplar aranmistir. Aragtirmanin 6rneklemi 18 yasindan biiyiik, ken-
disini dindar ve muhafazakar olarak tanimlayan bagortiilii kadinlardan olusmaktadir. Amaca yonelik 6rneklem
kullanilmis, katilimcilar kartopu teknigi ile secilmistir. Bu amagla 12 katilimer ile derinlemesine miilakat
teknigine uygun goriismeler yapilmistir. Goriismeler desifre edilmis, verilerin analizinde igerik analizi ve be-
timsel analiz teknigi kullanilmistir. Elde ettigimiz bulgulardan ¢ikan sonuglara gore sosyal medya ¢evrimdist
hayatin bir yansimasi olarak goriilmekte, katilimeilar ¢gevrimdisi 6zel hayatlarindaki mahrem sinirlari dijitale
tagimaktadir. Kendilerine ait bilgilerin ne kadarini kimlerle paylasacaklarinin kontroliinii kendi elinde tutmak
isteyen katilimcilar 6zel yasama dair paylasimlart “gereksiz, 6zendirici, daha fazla paylasmaya tesvik edici,
mahremiyeti zedeleyici ve hos olmayan” seklinde degerlendirmislerdir. Giindelik hayatta karsi cinsle
iligkilerinde dinin getirdigi namahrem sinirina riayet eden kullanicilar sosyal medyada arkadas ekleme krit-
erlerini de buna gore belirlemektedir. Profillerini gizli kullanarak takipgi kitlesinde secici davranmaktadirlar.
Cevrimdis1 sosyal hayattaki gibi ¢cevrimici sosyal hayatta da kimlerle arkadas olduklarina dikkat etmekte,
cevrimdisinda yakinlik kurmadiklari insanlarin kendilerini takip etmelerine izin vermemektedirler. Takip et-
tikleri hesaplarda da secici davranan katilimcilar sosyal medyay1 eglence veya para kazanmak amacgh degil
cesitli konularda oneriler almak ve bilgilenmek i¢in kullanmaktadirlar. Kendine ait gorsel ve bilgi paylasmayan
katilimcilarin bu durumu inanglariin bir geregi olarak gérmeleri, inananlar i¢in sosyal medya kullanimininin
Islami cergevede kullanim rehberine ihtiyag oldugunu diisiinmeleri gizliligi koruma sebeplerinin ardinda dinin
onemli bir etken oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin dijitallesmenin getirdigi riskler konusunda
cogunlukla bilin¢li oldugu sdylenebilir. Bu durum egitim diizeyi ve 6grenim goriilen boliime gore
farklilasmaktadir. Cesitli diizeylerde gizlilik farkindaligi ve gizlilik stipheciligine sahip olsalar da gizlilik et-
kinliklerinin en temel sebebi din ve geleneksel mahremiyet algisidir. Katilimcilarin ¢ok azi gozetim ve kontrole
dair endise duymaktadir. Daha biiyiik endise sosyal medyanin toplum yapisi tizerindeki doniistiiriicii giicli
hakkindadir. Bu ise inanca dayali yasam pratiklerinin degisiminden duyulan korkuyu isaret etmektedir. Sosyal
medyada mahremiyetin korunmasinda belirleyici etkenin dijital risklerin farkindaligi degil din oldugu sonu-
cuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Mahremiyet, Din, Dijital riskler
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This paper examines the potential of integrating zakah funds as a source of funding in microenterprise support
programs. The estimation of zakah collection amount was approximately US$ 76 billion UNHCR (2019).
This paper maintains that instead of giving zakah as cash money to the poor and needy without any differen-
tiation, it should be used to provide microcredit or small capital to finance microenterprises for potential en-
trepreneurs from poor households and low-income poor and thus help them to start their own projects. Existing
literature of published papers and other relevant works on this topic have been surveyed. Two Zakah-based
microenterprise support programs have been selected and analyzed; the first one is the Asnaf Entrepreneurship
Program of Lembaga Zakat Selangor- Malaysia and the second one is the Baitul Maal Muamalat of Indonesia
(BMMI). According to the literature on the above two mentioned programs, zakah could represent a potential
source of funding. However, using zakah in such programs does not make them different from other traditional
microenterprise support program (MSPs). In other words, best practices of MSPs must be fully observed.
Such practices include screening beneficiaries, providing training, monitoring, follow-up mechanisms and
applying a graduation scheme. While such practices are more followed in the Malaysian program, the Indo-
nesian program seems to lack behind with very low repayment rate of 20% for the year 2012.

Keywords: Zakah funds, Microenterprises, Zakah asnaf, Islamic social finance
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Fetva Veren Doktorlar, Recete Yazan Hocalar: Medyada Saghk ve Din Etkilesimi !
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Saglik ve hastalik, insanmn var oldugu ilk zamandan bu yana en temel konulardan olmustur. Hayatin devanu ve kalitesi i¢in
saglikli olmaya ve hastaliklardan korunmaya karsi gosterilen gayret, basta tip olmak {izere birgok disiplinin insanliga bu
konuda ¢ok yonlii, simirlart genis bilgi ve deneyim kazandirmasim saglanustir. Saghk ve hastalik kavramlan 6ncelikle bedeni
akla getirmis, yalnizca tip, biyoloji gibi disiplinlerin ilgi ve uzmanhk alanna ait gibi diisiiniilmiis olsa da saghk ve hastalik
baghiklar1 psikolojik, sosyolojik, ekonomik, kiiltiirel ve elbette ki dini ve manevi alanlarm da ¢alisma alanlan icerisindedir.

Diinya tarihinde goriilmiis salgim hastaliklarin belki de en biiyigii olan Covid-19 ile miicadele edilen su giinlerde daha
iyl anlasildigi lizere saglikla ilgili bilgiye ve onun elde edilis bigimine verilen 6nem biiyiiktiir. Fakat pandemi 6ncesinde
de saglik bilgisinin merkeziligini olusturan modern tip icerisinde akademik olarak, saglik modelleri cercevesinde; ka-
muoyunda ise Ozellikle medyanin 6nemli etkisiyle giinlimiiz insanlarim gilindelik hayatlarinda geleneksel ve
tamamlayici tip tartigmalari da glindem olusturmustur.

Son yillarda diinyada ve iilkemizde saglik bilgisi igerisinde (beslenme, yan takviye besinler, geleneksel tip icerisinde
dini uygulamalar -hacamat 6rnegi gibi-, dogal ve helal gida arayisi) yazili gorsel ve sosyal medya lizerinden saglik
davranigini etkileyen faktorler arasinda dini ve manevi ilimlerin etkilesiminin de arttigi goriilmektedir. Din, biitiin hayat:
kapsayan uygulamalar ve akideler biitiinii olarak saglik deger, tutum ve davraniglarini da barmdirmaktadir. Bu yiizden
dinlerin de inananlarma, saghkla ilgili belirli 6nerileri ve yonlendirmeleri olmustur. Fakat zaman igerisinde bilgiye ve
insana bakis agis1 degistikce saglik bilgisi ve davranigi da buna gore sekil almustir.

Buradan hareketle bildirinin amaci, gliniimiizde 6zellikle medyanin aracilifi ile bu saglik ve din etkilesimini ortaya
¢ikarmaktir. Buna gore bildiride, medyada nigin saglik dnerilerinin igerisine dini kavram, teori ve uygulamalarin dahil
edildigi; yazilh gorsel ve sosyal medyada saglik uzmanlarinin saglik 6nerilerinde ayet ve hadis kullanmalarina ya da din
uzmanlarmin saglik onerilerinde bulunmalarina nasil baktiklari; insanlarin dinin saglikla ilgili 6nerilerine ve bu baglamda
insanlarin modern ve geleneksel tip ile Tibb1 Nebevi’ye nasil yaklastiklar sorularma cevap aranmuistir.

Medyanm araciligtyla saghk ve din iliskisinin ele almacag: bu bildiride, kisilere 6zgii bakis acilarim yakalayabilmek
adina nitel arastirma modeli ¢ergevesinde durum ¢aligmasi, goriisme yontemiyle elde edilen bulgular sunulacaktir.
Arastirmanin ¢aligma grubu, amach 6rnekleme ¢esitlerinden maksimum cesitlilik ve 6lciit drmeklemeye uygun olarak
doktor, eczaci, hemsire, akademisyenler, geleneksel tip uygulayicilari, hasta ve hasta yakimlarindan olusan 24’1 (%57)
erkek; 18’1 (%43) kadmn, yas ortalamasi 45,26 olan toplam 42 kisiden olugmaktadir. Veriler, Ekim 2019-Subat 2020
tarihleri arasinda, biiyiik boliimii yiiz yiize goriisme, bir kismi ¢evrimici goriintiilii goriisme oturumlarinda elde edilmistir.
Verilerin ¢oziimlenmesinde icerik analizi ve betimsel analiz yontemi kullamlmustir.

Elde edilen bulgularda, katilimcilarin inang ve iyilesme arasmda yadsmamaz bir etkilesim oldugunu belirttikleri; medya
iizerinden gergeklestirilen dinin saglikla ilgili yonlendirmelerine bir yandan dinin suiistimal edilmesi tehlikesi, diger
taraftan saglikla ilgili yonlendirmelerin yanlis olabilecegi korkusu ile mesafeli durduklari; dindar kisilerin ilgili yaymlar
talep etme haklarnin ve din ile saghk iliskisinin farkinda olarak bu yayinlarin ve yaymcilarin denetim altinda olmasi
gerektigi konusunda hemfikir olduklar1 goriilmtistiir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Saglik, Din, Toplum, Fetva

1- Bu bildiri, Degerler Egitimi Merkezi biinyesinde Nisan 2019-Agustos 2020 tarihleri arasinda yiriitiilen “Geleneksel ve
Tamamlayict Tip Uygulamalar1 Uzerinden Saglik Davranis ve Iletisiminin Arastirilmas1” adli projenin verilerinden
yararlanilarak hazirlanmistir.



Medyanin Yeni Zihin Biliminin Bulgulariyla Imtiham
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Bu teblig, karar siireclerinin nérobiyolojik temelini teskil eden beynin ¢alisma sistemine dair bilgilerin kesfedilmesBu
baglamda sinir ve zihin bilimin verileri incelenecek, beyin hakkinda elde edilen hangi bilgilerin insan davranislarini yon-
lendirmek i¢in kullanildig1 analiz edilecektir.

Geleneksel bilgelikte diisiinme, karar verme ve uygulama gibi zihinsel faaliyetler, miicerret bir cevher olarak ruha atfedilirdi.
Insan idrakinin ve kudretinin tesinde kalan bu 6z/6zellik, daha gok verili bir temele sahipti. Her ne kadar insan, kendiliginin
farkina vardiktan sonra benliginin 6zlinii meydana getiren ruha etkide bulunma ve onu sekillendirme potansiyeline sahip
Ozel bir varlik sayilsa da bu soyutlama, insan1 digerleri karsisinda daha az edilgen kiliyordu. Fakat 18. yiizyildan itibaren
once biyolojinin, ardindan sinir bilimin bulgulari, insanin bilissel yeteneklerinin gayri maddi bir t6z oldugu varsayilan ruhla
ilgisinin bulunmadigini; diistinmek, hissetmek, irade ve icra etmenin kafatasinin i¢inde yer alan ve agirligi1 ortalama 1400 gr
olarak olgiilen beyne bagl bir sekilde gergeklestigi diisiincesini ortaya ¢ikardi. Sinir bilimdeki gelismeler, zihin biliminde de
koklii degisikliklere yol agti. Insan davranislarmi inceleyen psikoloji, néropsikolojiye hatta nérobiyolojiye evrildi. Gelismeler,
Darwin ile beraber ivme kazanan “insanin tek boyutlu biyolojik bir varlik oldugu” tezini gii¢clendirdi. Ruh kavrami; yerini
benlik, ego, nefs, zihin ve biling gibi terimlere birakarak daha natiiralist bir i¢erik kazandi.

Insanin kognitif kabiliyetlerinin beyin kimyasi ve fizyolojisine indirgenmesi, bedendeki herhangi bir organ gibi beynin
de manipiile edilmesinin kapisin1 araladi. Insan anlag, bilgi ve hiz caginda medya yoluyla ticari sirketlerin kapital
amaglarmin ve popiiler hegemonik kiiltiiriin erisimine sunuldu. Ademoglunun diisiindiikleri ile yaptiklari, inandiklar ile
yasadiklar1 arasindaki ugurum kendisini dahi hayrette birakacak diizeyde agilmaya basladi. Alinasyon (kendine
yabancilagma) tiiriin tarihinde hi¢ rastlanmadigi kadar yayginlasti. Bu siirecte konvansiyonel ve dijital medya, insanin
sakagina dayadigi bir naganta doniistli. Zira sakak (temporal) lobu, prefrontal korteks ile birlikte inancin ve ahlaki
davranislarin tesekkiiliinde birincil 6neme sahipti. Eylem esnasinda beynin hangi bolgelerinin devreye girdigi, fizikosimik
yapistyla birlikte degerlendirildiginde insan davranislarin kanalize etmenin yolu agilmis oldu. Ornegin medyada siirekli
donen reklamlar, bir tiir telkin gorevi iistlenerek bireysel tercihleri hipnotize etti. Bilhassa ¢agdas reklamlar, Nas suresinde
gecen “hannas” (diigiimlere iifleyerek iradeyi baypas eden ifiiriikgiilerin) yerini ¢oktan aldi. Zira reklamlar ve sosyal
medya igeriklerinin teshir edici 6zelligi, beynin hangi uyariciya nasil tepki verdigi bilgisiyle yeniden diizenlendi. Siirekli
maruz kalinan dezenformasyon ve manipiilasyon, insanin 6znel tekilligi lizerinde onulmaz hasarlar acti. Bugiin tartisilan
konular arasinda one ¢ikan dindar ebeveynlerin gocuklarinin deist ya da ateist yasam tarzlarini se¢gmelerinin sebeplerinden
biri de kitle iletisim araglarinin geleneksel 6gretim yontemlerinin tesirini zayiflatmasi, yerine goniilliiliik ve riza kisvesi
altinda kendi epistemik zorbaligini ikame etmesidir.

Karar mekanizmalarinin yiriitildiigii organ olan beynin ¢aligsma sisteminin ifsasi, onun suistimalini de beraberinde
getirmistir. Beynin gizeminin ¢oziilmeye baglamasiyla birlikte adeta pandoranin kutusu a¢ilmis; sinir bilimin her gecen
giin artan bulgulari, insanin segme ve eyleme hiirriyetinin aleyhine kullanilmaya baslanmistir. Ozgiirliigii kitle iletisim
aygitlaryla tahrip edilen kitlelerin din, etik, hukuk vb. konularda saglikli davranmasi zorlagmaktadir. Bu akintiy1 tersine
cevirmek zor goriinse de durdurmak ya da zararl etkilerine kars1 etkili bir farkindalik yaratmak miimkiindiir. Epistemik
imkanlar1 dezenfekte etmeden inanci, ahlaki hatta insan1 korumak imkansizdir.

Anahtar Kelimeler: Din, Medya, Zihin bilim, Sinir bilim, Ahlaki davranis.
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Aragtirmanin amact, kiiresellesme dinamiklerin somutlagtig1 sosyal medya araglariyla giinden giine Tiirk to-
plumunda daha da popiilerlesen Yeni Cag (New Age) spiritiielligi {izerine kurulu inanislarin, geleneksel Islami
duyarliliga sahip Miisliiman dindar bireyler tarafindan sanal ortamda nasil deneyimlendigi, nasil konumlandigi
ve onlarm gilindelik yagsamlarma nasil etki ettigini anlamak ve kavramsallagtirmaktir. Arastirmanin temel prob-
lemi ise Islami hassasiyete sahip dindar kimligin sosyal medyada Yeni Cag ruhsallig1 ile nasil bir etkilesime
girdigidir. Spiritiiel arayis icinde olan dindar bireyler sosyal medyanin sagladigi kiiltik ortamda nasil bir ek-
lektik dindarlik iiretmektedirler? Yeni Cag’a 6zgii dgretiler ve pratikler sosyal medyanin tiiketim kanallarinda
nasil metalasmaktadir? Dindar bireylerin spiritiiel pratikleri sosyal medyada “Islamilestirme”, “anlagilir
kilma”, “benimseme” ve “filtreden gegirme” stratejileri nelerdir? Bu sorular ¢alismanin cevaplarini aradigt
temel problemlerinden bazilarina isaret etmektedir. Bu kapsamda Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa gibi
biiyiiksehirlerde yasayan en az 3 yildir Yeni Cag spiritiielliginin kurulu oldugu bioenerji, reiki, theta healing,
access bars, numeroloji, aile dizimi, astroloji gibi spiritiiel enerji sifa tekniklerinden biri ya da birkacini uyg-
ulayan 23’1 kadin 2’si erkek 25 dindar bireyle yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapilmis ve bu
bireylerin sosyal medya hesaplar1 takip edilmistir. Saha aragtirmasiin bulgulari, Yeni Cag spiritiielligi ile
ilgili uluslararasi literatiirde dnce ¢ikan temel kavramsal ve olgusal tartismalar baglaminda ele alinmis ve
analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni ¢ag, Spiritiiellik, Dindarlik, Sosyal medya
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Sosyal Medyada Dayamisma Ornegi Olarak “Dua Acentalig
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Insanlar yaraticiya dua ederler. Kendilerine dua etmenin yani sira baskalarma da dua etmek isterler. Bu istek
konusunda sosyal medya kullanimimin yayginlagmasiyla birlikte sanal ama devamlilig1 da olan bir arac1 kurum
olustugu gozlenmektedir. “Sosyal medya araciligiyla dua istegi” dua edecek kisiye dogrudan erisme imkani
sunmaktadir. Yine sosyal medyada, zaman ya da mekan gibi iletisim kurulmasia engel olan faktorler
bulunmamaktadir. Bu durum, duanin kendi dogasinda da igkindir; her an her yerde dua edilebilmektedir. So-
syal medya platformlarinda farkli vegheleriyle kendini gdstermekle birlikte dzetle “Dua isteyen var m1?” di-
yerek insanlarin kendi adlaria dua edilebilecegini imleyen igerikler s6z konusudur. Bu durum, sosyal medya
kullanicilarmin kendi goriis ve diisiincelerine uygun gruplara dahil olma ve paylasimlarda bulunabilme imkani
sunmanin yaninda kendi tarzini ve tercihlerini paylasabilme, topluluklarla bir araya gelip, grup kimligi
olusturabilmelerini saglamaktadir.

Bu ¢alisma, bireylerin sosyal medya iizerinden gerek kendileri i¢in dua talep etmeleri gerekse baskalarinin
dua isteklerini karsilamaya yonelik iletiler yayimlamalar ile bu iletilerin hem yerlesip yayginlasmasi hem de
etkilesimler anlaminda karsilik bulmasi siirecini deskriptif yontemle incelemektedir. Dua eksenli etkilesimin
incelenmesinde islevsel bir ¢er¢eve olarak “dua acentaligr” kavramini teklif ederek mezkir kavramin belirli
kullanicilarla dayanisma ve etkilesime olanak saglamasinin psikolojik agidan temellendirilmesi
amaglamaktadir. Bunun i¢in sosyal medya iizerinden dua talep edenler ile dua etmek isteyenlerin iletileri to-
planarak kategoriler olusturulmus, s6z konusu ileti igeriklerinin hangi psikolojik istek ve motivasyonlarla
kurgulandig1 irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dua, Sosyal medya, Dua acentasi, Psikolojik istek, Motivasyon
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Yardimlagma, yardim alan ve yardim verenin bireysel olarak tecriibe ettigi bir siireci icermektedir. Modern
donemde kurumsal ve orgiitsel yapilanmalarin artistyla bu durum birey-birey etkilesimini sinirli hale getirip
yerini birey-kurum etkilesimine birakmustir. Ihtiyag sahibi birine yardimda bulunmak isteyen birey, modern
donemde yardimini kurum aracilifityla da yapabilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte de sosyal medya
platformlar1 ortaya ¢ikmis ve giderek yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmistir. Sosyal medyanin etki
alanlarinin oldukca genis alanlara ulagmasiyla yardimlasma davraniglarinin igerigi de bu anlamda bir degisim
ve doniisiime ugramistir. Bireylerin ve toplumlarin ¢esitli kullanim amaglarina gore karsiligini bulabildigi so-
syal medya platformlari, yardima ihtiyaci olan kimseler i¢in yardimlagma kampanyalarmin da yapilmasini
mimkiin kilmistir. Bu kampanyalar sayesinde sosyal medya platformlar1 yardimda bulunacak ve yardim ya-
pacak daha fazla kisiye ulasabilme firsatin1 yakalamustir. Ozellikle sosyal medyada bu amagla agilan
yardimlagma hesaplar1 gerek ihtiyag¢ sahiplerine ulasma noktasinda gerek yardim yapacak kisileri bulma
noktasinda olduk¢a 6nem arz etmektedir. Bu yardimlar salt olarak para vermekten ziyade; ev esyas1 verme,
aligveris yapma, komiir alma, giyecek alma vb. sekillerde de yapilmaktadir. Bireyler ihtiyag sahiplerine sosyal
medya hesaplarindan ister dogrudan ister yardim diizenleyenler araciligiyla ulasabilmektedir. Yardim
yapildiktan sonra, yardimin yerine ulagtigina ve ihtiyacin temin edildigine dair sosyal medyada gorselle bil-
gilendirici doniitiin yapilmas: yardimlarin goriiniirliigiinii arttirmaktadir. Boylelikle giiven saglanmakta ve
yardimlar siireklilik kazanmaktadir. Biitiin bunlardan hareketle, yardimlagsmanin sosyal medya {izerinden
yapilmasinin, toplumsal degisim ac¢isindan da 6nemli bir konu oldugu diistiniilmektedir. Toplumumuzda
yardimin gizliligi hassasiyetini vurgulayan sag elin verdigini sol el gérmesin anlayist sosyal medyayla farkl
bir boyut kazanmistir. Dijital platformlarda artik neredeyse yardimlagma bigimleri sag elin tikladigini tiim
diinyaya gostermekle gerceklesmektedir. Bu ¢alisma, sosyal medya platformlarinda yardimlasmanin énemini
ve yardimlagma konusunda yasanan toplumsal degisimi ele almay1 amaglamaktadir. Calismada yontem olarak
nitel aragtirma yontemlerinden igerik analizi kullanilacak olup Facebook’ta yardim kampanyalari diizenleyen
Hayra Kosanlar sayfasi {izerinden veriler elde edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Yardimlagma, Din



Din ve medya topluma farkli ydnleriyle etki eden hatta yén veren iki nemli olgu. ikisi arasinda
karmasik ve zorunlu bir iligki s6z konusudur. Bugln dini nitelikli faaliyetlerin neredeyse
tamaminda sosyal medya basta olmak Uzere kitle iletisim araclarinin kullanimi zorunlu hale
gelmistir. Bireyler dini anlamda ihtiya¢ duyduklari bilgiye ulagsmak icin éncelikle ve genellikle
medya araclarina bagvurmaktadir. Medyanin dini meselelerde bilgi kaynagi olarak kullanil-
masinin yani sira, din egitimi, vaaz-irsad faaliyetleri gibi daha bircok faaliyetin de araci olarak
kullaniimaktadir. icinde bulundugumuz salgin siirecinin olusturdugu hayat diizeninde evlerde
daha fazla vakit gecirilmesi ve ortak mekanlarda iletisimin saglanamamasi gibi durumlar ne-
deniyle medyanin bu amagla kullaniminda gézle goérulir sekilde bir artisa yol agmistir. Tim
bunlar din-medya iligkisinin 6nemli ve kaginilmaz oldugunu gdéstermektedir.

Bu anlamda 21-23 Ekim 2021 tarihlerinde dizenlenen “Uluslararasi Din ve Medya” sem-
pozyumu, din ve medya iligkisinde mevcudu gormeyi, ¢esitli yonleriyle incelemeyi ve ideal olan
din-medya iligkisini ortaya koymayi hedeflemistir. Sempozyumun birinci giiniinde yapilan bes
oturumda “dijital cagda dinmedya iligkileri”, “genclik, dijital kimlikler ve din”, “medya platform-
larinda dini sGylem ve temsiller”, “dizi ve filmlerde dinsel imgeler” ve “medyada siyaset, ideoloji
ve din” konu bagliklari gesitli yonleriyle ele alinip tartisiimistir. ikinci glin gerceklestirilen sekiz
oturumda ise “din egitimi ve medya”, “islamofobi ve medya”, “dini tebli§ araci olarak medya”,

“dini gruplar ve medya”, “dini bilgi kaynagi olarak medya”, “medya ve mahremiyet”, “din, medya
ve iktisat” ve “sosyal medya dindarlig1” konu basliklarinda tebligler sunulmustur.

Sempozyuma 27 farkli Gniversiteden arastirmacilar ile sektér temsilcilerinin katihmlariyla biri
ingilizce sekizi Arapca kirk altisi Tiirkge olmak (izere 55 bildiri online olarak sunulmustur.
Sempozyumda sunulan bildiri 6zetleri bu calismada bir araya getirilmistir. Ayrica su ana kadar
tarafimiza ulasan tam metin bildiriler arasinda belirli kriterleri tagiyan yazilar hakemlerden
ve bilim kurulumuzdan onay almasi koguluyla ayri bir kitapta bélim olarak ilim dinyasina
kazandirilacaktir.

YAYINLARI





